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СПЕЦИФІКА МЕМІВ 
У ІНТЕРНЕТ-ПРОСТОРІ СУЧАСНОГО СУСПІЛЬСТВА 

Анотація. У статті теоретично проаналізовано тлумачення у науковій літературі поняття, особливості та види мемів. Зазначається, що більшість людей у соціумі схильні розуміти поняття «мем» у вузькому значенні слова: не як ідею чи культурну інформацію, а як цікавий, впізнаваний, такий, що викликає позитивні емоції і супроводжується оригінальними асоціаціями і грою уяви контекст, – що відповідає визначенню Інтернет-мема і робить його мегапопулярним.      
Ключові слова: мем, Інтернет-мем, реплікація, вірусність, креолізований текст.

У сучасному світі, насиченому різними технологіями, які продовжують розвиватися і вдосконалюватися, де, частково через COVID-19, значне місце в житті людини інформаційного суспільства посіла мережа Інтернет, особливого поширення зажили Інтернет-меми, кількість яких постійно і непропорційно збільшується, відображаючи значну вірулентність цього феномену. Зазначимо також, що зараз в Інтернеті можна знайти і рекомендації щодо створення мемів, і словник-енциклопедію існуючих мемів тощо; більш того, дедалі популярнішою стає наука про меми – меметика, яка цікавиться різними питаннями, що стосуються мемів, зокрема, часом їх життя та причинами його скорочення; з’являються й утверджуються поняття, співвідносні з мемом: мем-віруси (захоплюють свідомість багатьох людей, відключаючи їх здатність критично осмислювати інформацію); мемоїд (людина, заражена мемами, через що її критичне мислення атрофоване); меном, мемплекс, мемотип, ін. 
Оскільки проблема дослідження мемів є міждисциплінарною, її вивчення й аналіз зацікавив багатьох науковців – представників різних наук: від мовознавства до психології. Зокрема, її у своїх роботах розглядали Р. Докінз, К. Роджерс, M.A. Jordan, О. Solon, S. Blackmore, T. Reime, Т.А. Пода, Л. Белей, P. Davison, G. Grant, N. Gal, L. Shifman, Z. Kampf, С. Чемеркін, О.І. Чернікова, А.Б. Бочаров, М.О. Демідов, H. Bjameskans, B. Grønnevik, A. Sandberg, М.В. Ягодкина, С.В. Канашина, Ю.В. Щурина та багато інших.
[bookmark: _GoBack]Мета цієї статті – теоретично проаналізувати розуміння у науковій літературі поняття, особливостей та видів мемів.
Людиною, яка створила та ввела у науковий обіг поняття «мем»/«мім», як відомо, був біолог, Оксфордський професор Р. Докінз (R. Dawkins), написавши книгу «Егоїстичний ген» (1976). Мем був спробою науковця зрозуміти, чому деякі види поведінки, які, з погляду еволюції, не мають сенсу, тим не менше поширилися в суспільстві [1]. Мемом вчений (за аналогією зі словом і поняттям «ген») назвав одиницю культурної інформації, яка володіє здатністю до самостійної реплікації – поширення в соціумі від людини (носія) до людини (реципієнта). Слово «meme», як зазначає Р. Докінз, він утворив від більшого слова (мімема) так, щоб воно було коротке, як «ген», а еволюційний відбір, у свою чергу, став асоціюватися з тривалістю існування мемів в індивідуальній та суспільній свідомості [2]. Англійське meme (читається як «мім») походить від грецького слова μίμημα (мімема), що перекладається як спогад, наслідування, схожість і, за словником іншомовних слів, означає одиницю культурної інформації, яка передається від одної людини до іншої/інших шляхом імітації чи навчання [3]. Мем варто розуміти та розглядати як спосіб виявити, які ідеї можуть поширюватися в культурі.
За суттю, штучно створене Р.Докінзом слово «meme» означало ідею. Та ідей багато, і вони не завжди узгоджуються між собою. Ідеї передаються від одної людини до іншої/інших і можуть зашкодити тим, хто до них прихильний. Вони існують певний час, проте одні ідеї зникають швидше за інші, які здатні володіти свідомістю мас протягом тривалого часу. На думку M.A. Jordan [1], Р. Докінз і не передбачав, що концепція мему буде висмикнута з контексту, дещо інакше витлумачена та з таким «ентузіазмом» зустрінута в соціумі. 
Кілька десятиліть по тому, коли знайомим і загальновживаним стало поняття Інтернет-мема, тобто мем став поєднуватися з контекстом Інтернет-мережі та віртуального простору/часу, Д. Рашкофф назвав його медіа-вірусом, вочевидь натякаючи на швидкість поширення мемів у Мережі [4]. При цьому кількість і швидкість реплікацій мема [4] залежить як від того, наскільки точно/влучно він відображає суть явища, події чи ситуації, яку він висвітлює, так само і від того, наскільки дотепно він це робить, наскільки здатний викликати посмішку чи щирий сміх у людини, яка його сприймає, наскільки зможе зацікавити її.
Виходячи з поглядів Р. Докінза, будь-яка інформація в Інтернет-мережі та поза нею може вважатися мемом, оскільки вона копіюється та передається від одної людини до іншої. При цьому ніяка інформація не залишається в початковому вигляді: передаючи іншій людині повідомлення, ми вносимо власне бачення в його значення, відбираємо, що саме (яку частину отриманої нами первинної інформації) передати й у якій формі, як саме, – це приводить до модифікації інформації щоразу при її передачі іншій людині. У результаті передачу отриманої раніше інформації (в усій повноті) ми завжди лише імітуємо. Тому процес передавання чи поширення мемів у Мережі та поза нею називають імітацією [5].
Словник Merriam Webster [6] тлумачить поняття мема як певні ідею, поведінку чи стиль, що поширюються між людьми в межах культури; як «кумедний чи цікавий» предмет, що широко розповсюджується Мережею.
Кара Роджерс [7] розуміє мем, цілком в дусі Р. Докінза, як одиницю культурної інформації, що поширюється шляхом наслідування/імітації. 
Як вважає S.J. Blackmore [8], будь-яка інформація (вербальна, навички та звички, різні види діяльності, яким навчилася людина, правила поведінки), яка передається від людини до людини, є мемом, вочевидь, розуміючи мем в найбільш широкому значенні слова. 
На думку інших науковців [9], мемом є когнітивна/інформаційна структура, яка здатна до реплікації з допомогою людини та впливати на її поведінку з метою подальшого свого розповсюдження.
Т. Reime [10] визначає мем (у тому числі в Мережі) як картинку або графічну фігуру, що служить шаблоном або фоном для письмового вмісту, який додається до нього.
Згідно з G. Chick [11], мемом є одиниця інформації культурного походження, яка самовідтворюється та незалежно від своїх особливостей і форми передається «соціально». 
С. Блекмор, як зазначає Т.А. Пода, розуміє мем, як будь яку інформацію, що шириться соціумом і розвиває його культуру, постійно копіюючись з мозку однієї людини у мозок іншої. Д. Деннет наголошує на здатності мема до самоорганізації в запам’ятовувану інформаційну одиницю [12, с.117].
На думку М.В. Ягодкіної [13, с.143], мемом є інформаційний комплекс, експресивно забарвлений і такий, що впливає на соціальне середовище, змінюючи його, і передається переважно завдяки соціальним мережам.
Дещо специфічно підходить до пояснення мему P. Davison [14], намагаючись представити його функціонування як процес, що містить три стадії: асиміляції (створення уявлення), експресії (відображення в пам’яті людини у певній формі) та передачі (поширення інформації) [15].
Підсумовуючи, зазначимо, що, визначень мема досить багато, що свідчить про певну неоднозначність розуміння цього поняття науковцями.
Аналіз наукової літератури, що стосується мемів, приводить нас до закономірного висновку: частина науковців розуміють мем у широкому значенні слова, в дусі Р. Докінза, як будь-яку ідею, одиницю культурної інформації, наявну в Інтернет-просторі, якої б форми (вербальної, звукової, візуальної, комплексної) він не набув, роздумуючи про «життєвий цикл» мемів [16] (і в цьому сенсі – ми «еволюціонуємо з мемами»); інші – схильні розуміти його у вузькому значенні слова (і саме воно «закріпилося» у свідомості переважної більшості людей стосовно тлумачення, що таке «мем»), не як ідею (як би вона не виражалася) і не як культурну інформацію (оскільки в цьому випадку логічним буде висновок С. Блекмор [17], що людина не думає (і, в цьому випадку, не почуває/відчуває) насправді, а лише імітує процес мислення, користуючись відомими їй мемами, – з чим ми абсолютно не можемо погодитися), а як «кумедний і цікавий» [6] предмет/контент, що існує в Інтернет-мережі і нею ж розповсюджується; як здебільшого креолізований текст, що поєднує щонайменше дві семантичні модальності (до прикладу, зображення та текст/підпис до нього), іронічний/гумористичний за змістом і пов'язаний чи співвідносний з відомими багатьом подіями (ситуаціями, людьми, об’єктами), який викликає у людини певні емоції (переважно позитивні), оскільки є розважальним за суттю, і асоціюється нею з реальною ситуацією, дещо по-новому відкриваючи її суть для реципієнта. Проте поділ науковцями мемів на успішні та нежиттєздатні, які програють першим у ситуації конкуренції з ними та зникають, вочевидь може стосуватися мемів загалом (у вузькому та широкому розумінні цього слова) [18].
Зазначимо, що поняття Інтернет-мема з’явилося порівняно недавно. І Р. Докінз вважає, що Інтернет-меми є викраденням (hijacking) і викривленням його ідеї, оскільки замість того, щоб мутувати та поширюватися відповідно до закону біологічної еволюції, вони змінюються людиною, причому анонімно, іноді – цілеспрямовано [5]. Поява Інтернет-мемів насправді (на думку Р. Докінза та К. Роджерс) є порушенням оригінальної концепції мема, оскільки їх походження штучне, а не природне, вони спеціально створені людиною, хоча рідко який з них має визначеного автора; проте, на наш погляд, це відповідає вузькому тлумаченню поняття мема.
М.В. Ягодкіна [13, с.149] у цьому контексті доречно зазначає, що сучасна людина в Інтернет-мережі тратить більше часу на «споживання інформаційних продуктів розважального характеру», поширених переважно у формі мемів, замість того, щоб використовувати його заради он-лайн спілкування.  
С.В. Канашина вважає, що Інтернет-мем – це «комплексний феномен Інтернет-комунікації, що являє собою цілісну, завершену одиницю, з текстом і картинкою в квадратній рамці» [19]. Зазначимо, що картинка в сучасному Інтернет-мемі не завжди присутня (іноді – це лише текст), а обрамлення далеко не завжди квадратне.
С. Чемеркін визначає Інтернет-мем як одиницю інформації, що стала популярною у віртуальному середовищі, яке обслуговують Інтернет технології, підкреслюючи, що його головними властивостями є відтворюваність і цілісність [20].
Ю.В. Щуріна, яка розуміє Інтернет-мем як явище «спонтанного лавиноподібного поширення» в Мережі певної інформації за допомогою різних засобів і саму цю інформацію, що мало місце з початку ХХІ століття [21, с.35; 22], цілком слушно наголошує, що для розуміння Інтернет-мема потрібно, щоб складові культурного розвитку учасників комунікації (передавача та реципієнта мема) співпадали. 
На думку P. Davison [14], Інтернет-меми є частиною культури, зазвичай – жартівливі за змістом, які отримують можливість впливати завдяки передачі іншим людям он-лайн.
Можемо погодитися з думкою Л. Белея [18], що на відміну від звичайних мемів, Інтернет-меми проявляють значно більшу вірусність, оскільки поширюються Мережею дуже швидко, часто копіюючись, та на значні відстані, проте вважаємо це не стільки особливістю Інтернет-мемів, скільки специфікою місця, де вони існують та реплікуються. Інше ж твердження науковця, щодо скорочення життєвого циклу саме Інтернет-мемів, вважаємо досить суперечливим: так, Інтернет-меми створюються відносно швидко і можуть, конкуруючи один з одним, витіснити менш успішні. Проте цей процес навряд чи зачепить насправді дуже успішні Інтернет-меми, час існування яких може бути дуже значним, навіть, зважаючи на їх масштабне поширення, – в пам’яті людей. Якщо ж пригадати факт, що Мережа насправді нічого не забуває, варто визнати, що Інтернет-меми мають дуже тривалий життєвий цикл (практично, поки існуватиме Інтернет, меми будуть «жити» в його пам’яті), порівняно з неінтернетними мемами. Крім того, вважаємо, що можна говорити про «друге життя» Інтернет-мемів, коли через деякий час забуття Інтернет-мем раптово (з тих чи інших причин, історія ж рухається по спіралі, час від часу повторюючись на іншому рівні) пригадується користувачами Мережі – і знову «гуляє» Інтернет-простором (як «ностальгічний» мем [16], до прикладу). І природний відбір, який, згідно з Р. Докінзом, здатний «розібратися» [18] з неінтернетними мемами, існування переважно свідомо створених людиною Інтернет-мемів не зачепить.
На нашу думку, структурно-змістові складові мема (і, можливо, саме Інтернет-мема) поєднані у цілісну систему, що за визначенням нагадує гештальт; при цьому меми допускають певні мутації в процесі своєї реплікації (передачі, відтворення), проте вони мають бути дуже незначними, щоб не зруйнувати мем в цілому. Нам здається, що в кожному мемі, принаймні, в Інтернет-мемах, можна виділити/визначити таку ділянку/частину, яка складає основу суті мема, на чому, власне, і тримається його форма і вплив на людину, її бажання запам’ятати його та поділитися ним з іншими людьми. І саме мутація цієї складової мема, його «больової точки», здатна цілком змінити мем, зруйнувавши його початковий варіант. Та мем залишається мемом поки зберігається в пам’яті хоча б одної людини (яка може передати інформацію далі).
Цікавою і такою, що заслуговує на увагу є думка N. Gal з колегами [23], що використання мемів «створює колективні ідентичності через соціальні норми та цінності». Так, вони можуть бути спільними для тих, хто сприймає, розуміє і розповсюджує ті самі чи аналогічні за змістом меми (відображувану ними реальність), за суттю, ідентифікуючись з групою однодумців щодо інтерпретації реальності, відображеної в мемі.  
Форми, в яких проявляються меми, можуть бути різноманітними. Так, на думку S. He з колегами [24], мем он-лайн може бути текстом, фразеологізмом (відомою крилатою фразою) або мікромедіа: фото, відео, кліпом, графічного формату (GIF). Л. Белей [18] зазначає, що у широкому розумінні значення слова, мемом можуть бути наукові гіпотези чи художні твори, так само, як і модний одяг чи релігійні практики, оскільки ними послуговуються досить багато людей. О.І. Чернікова [16] додає, що меми можуть бути історіями, легендами, навичками тощо. S. Blackmore [8] схиляється до думки, що мемом може бути слово, ідея, стиль (в одязі, мистецтві тощо), пісні, звички і навички, спосіб створення будь-яких предметів культури, що передаються від одної людини до іншої (реплікуються), конкурують і «змагаються» за місце в нашій свідомості та здатні еволюціонувати. При цьому великі групи мемів, що взаємно узгоджуються та здатні передаватися разом, називаються мемкомплексом (memplex). А G. Grant [25] стверджує, що типові меми містять лозунги, ідеї, крилаті вислови, мелодії, ікони, моди та винаходи.
Окремі науковці прагнуть навпаки, відрізнити мем від ідеї, вважаючи суттєвою відмінністю між цими поняттями те, що ідеї, на відміну від мемів, «не відтворюють себе і поширюються пасивно» [9]. Вони також зазначають таку особливість мемів, як здатність «переключатися між медіа», переходячи з одної медійної системи до іншої, навіть змінюючи жанр. 
Розглядаючи особливості та характеристики, якими наділяють мем дослідники, почнемо з цікавої думки, що популярність і життєздатність мема залежить від того, наскільки точно він розкриває суть ситуації/явища, з якими він пов'язаний, які покликаний відображати [4]. А.Б. Бочаров і М.О. Демідов доречно, як на нас, зазначають, що хоча на перший погляд видається, що меми для тиражування (або забуття) обирає людина, насправді на цей процес визначально впливає сам мем (його якісні характеристики) [26]. Зокрема, навряд чи людина схильна буде поширювати/передавати іншим людям ідеї, нецікаві їй самій. Тому важливою особливістю мема є його здатність зацікавити людину, а це можливо, якщо в нього оригінальна форма, зміст, чи те й інше разом. Проте зміст мема оцінюється в категорії його важливості/цінності та зрозумілості для людини, що передбачає його здатність точно відтворити ситуацію та до декодування/інтерпретації, а форма – саме з погляду оригінальності. У результаті мем копіюється у свідомості людини, стаючи її частиною. Необхідною властивістю мема є також те, що, потрапляючи до свідомості людини, мем намагається вплинути на її поведінку, водночас витісняючи з неї інші меми [26].
Р. Докінз зазначив, що життєздатність мему забезпечує поєднання в ньому таких якостей, як довговічність (тривалий час існування, зокрема в пам’яті людей), точність реплікації (копіювання та відтворення мема так, щоб його мутації не руйнували мем в цілому і були мінімальними, що подовжить час його життя в людській свідомості) та число його копій (здатність легко імітувати/відтворювати мем) [9]. 
С.В. Канашина [19; 27] виділяє такі ознаки Інтернет-мемів (цілком у дусі еволюційної теорії Р.Докінза), як вірусність (може швидко поширюватися), здатність до реплікації (легко відтворюється), емоційність (передача емоцій та спонукання до їх переживання), серійність (здатність утворювати ряди схожих одиниць), мімікрію (імітація різних жанрів), мінімалізм форми, полімодальність (здатність передавати інформацію з допомогою кількох каналів сприйняття), актуальність (зв’язок з конкретним життєвим контекстом), гумористичну спрямованість, медійність (залученість до системи ЗМІ) та фантазійний характер (можливість «грати» з реальністю). 
М.В. Ягодкіна [13, с.144-5] схильна виокремити особливості мема: він має гумористичну спрямованість, переосмислюючи дійсність; імітує комунікацію, створюючи ілюзію двостороннього спілкування, хоча насправді є лише монологічним; спрямований на реалізацію почуття колективності, з його змістом погоджується більшість людей, він стає виразником думки більшості; актуальний для тих, з чиїми особистісними характеристиками узгоджується зміст мема, – відділивши їх від його характеристик: мем повинен містити корисну інформацію; його зміст має бути цікавим; інформація повинна бути подана в смішній формі; актуальна інформація представляється в нестандартній оболонці; це інформація, яку не нав’язують реципієнту. 
А. Бєловодська [28] наголошує, що суттєвими характеристиками мема є його лаконічність і смислоємність, (що відповідає кліповому мисленню) а також мобільність (легко передається) і валентність (здатність пов’язуватися з іншими мемами).   
Згідно з О.І. Черніковою [16] та Т.А. Подою [12], важливими є такі особливості мема: він не обмежений у часі; містить набагато більше інформації і сенсу, ніж видно на перший погляд; з часом його значення трансформується, й у колишній формі зберігається лише його ситуативне розуміння; форма мема фіксована, проте може дещо трансформуватися.
Розширюючи думку цих авторів про те, що в мемі зосереджено більше інформації, ніж помітно, зазначимо: оскільки меми зазвичай представляють собою креолізовані тексти або просто тексти, можна говорити, що мем як складова процесу комунікації, за аналогією зі словом, має смисл і значення. При цьому його значення (лексичне) зрозуміле багатьом людям (інакше він втратив би здатність бути засобом спілкування та потрапляти до масової свідомості), тоді як психологічний смисл його появи та саме такої форми існування і реплікації достеменно відомий насправді лише його творцеві (частіше анонімному), а розгадати його можуть лише посвячені в історію його створення чи реальні обставини, які він символічно відображає.  
На нашу думку, мем повинен дуже чітко відображати ситуацію, з якою пов'язаний змістовно, співвідноситися з нею, спонукати людину пригадати (і пам’ятати) обставини події. Саме це робить його впізнаваним і зрозумілим, від чого залежать інші його особливості (адже, якщо нам не зрозуміло, про що, яких подій, людей чи ситуацій торкається певний мем, ми перестаємо сприймати його як мем). Тобто меми безумовно відображають реальність, принаймні, її частину, у дещо зміненому (для трансформації її розуміння) вигляді, використовуючи прийоми шаржування, акцентування, символізації (подекуди – навіть філософської) чи гротеску.
Двома головними та взаємозалежними характеристиками мема, на наш погляд, є його зміст і час існування. Зміст мема повинний бути актуальним, впізнаваним, цікавим, оригінальним з присутністю комізму водночас, що дасть можливість людині, яка його отримала, звернути на нього свою увагу, зрозуміти його контекст і підтекст, запам’ятати його, щоб в подальшому поширити серед Інтернет-користувачів (передати іншій людині). Час існування/виживання мема залежить саме від його змісту, корисності [8] та здатності до реплікації (легкого, дещо мутованого копіювання). Адже не секрет, що одна інформація сприймається і розуміється, а, отже, і може передаватися іншій людині, легко, а інша – значно важче. Закономірний висновок, що перша «житиме» значно довше, постійно та поступово поширюючись між людьми, залишаючись потрібною і цінною для них.
Можна погодитися з науковцями, що Інтернет-меми являють собою одиниці інформації (актуальної та цікавої), що циркулюють Мережею та служать засобом комунікації, водночас будучи явищем частіше культурно обумовленим. Проте варто акцентувати увагу на специфіці інформації, яку несе мем. На нашу думку, меми набули такого грандіозного поширення, що майже припинилися дискусії з приводу того, наскільки це поняття наукове та наскільки правомірно вважати мемологію – наукою, завдяки тому, що кожний мем, за суттю, пропонує гру: уяви (що насправді приховує мем за своїм очевидним фасадом, зовнішньою маскою, які надають йому рис символу), контрфактичного мислення; гумористично, іронічно чи навіть саркастично забарвлену/супроводжувану емоціями, релаксаційну (психотерапевтичну, коли узгоджується з проблемами його реципієнта), яка дозволяє людині звільнитися від власних негативних переживань, переключившись на гру, розвагу, емоційний відпочинок від повсякденних турбот. І саме це сприяє поширенню та популярності мемів.
Науковці також схильні виділяти різні типи/види мемів. Так, H. Bjameskans з колегами [9] пропонують визначити такі види мемів: симбіотичні меми (розповсюджуються завдяки своїй корисності), та паразитичні меми (заставляють/спонукають людей поширювати їх (таким, до речі, є вербальний мем-лист ще періоду радянських часів, який закликав свого отримувача переписати його кільканадцять разів та послати поштою)).
Ю.В. Щуріна виділяє інші типи Інтернет-мемів: текстові (містять лише вербальну складову); меми-зображення (картинки); медіамеми (комічні сюжети, що початково розміщуються на особистих сторінках користувача, а потім він може ними поділитися з іншими людьми) та креолізовані меми (картинка, графічне зображення супроводжується текстом – ілюстрацією чи поясненням змісту мема) [21, с.35]; гіфки (анімізовані картинки, що фіксують певний емоційний відгук); метамеми – меми, функція яких – відіслати користувача Мережі до іншого мема [22, с.89]. 
За формою їх існування та впливу (словом, зображенням, мімікою і жестами тощо) на реципієнта меми поділяються вербальні та невербальні [16].
Проте Інтернет-меми є переважно комплексними, поєднуючи вплив на щонайменше дві сенсорні та семантичні модальності, частіше – представляючи креолізований текст (картинку, зображення, з відповідним написом; до речі, С. Чемеркін розуміє креолізацію як перемежовування тексту елементами інших семіотичних систем загалом [20, с.113]); рідше – візуально-аудіальний чи візуально-вербально-жестовий (тобто, можливі різні комбінації вербальних, жестових, аудіальних, візуальних особливостей матеріалу у формі реалізації мема), що частково залежить від місця/джерела походження мема. Так, серед мемів, пов’язаних з кінофільмами, цілком закономірно виявлено найбільше вербально-візуальних мемів (61 %) [16].  
А, якщо виходити з думки, що меми мають вірусну природу, оскільки «заражають» людину, незалежно від її бажання (до прикладу, як мелодія, яка чомусь «причепилася» до людини і звільнитися від неї свідомими зусиллями їй не вдається), а в подальшому переслідують мету якнайбільшої реплікації, позбавляючи людину можливості їх контролювати, їх варто визнати однозначно шкідливими (вони «засмічують» свідомість людини). Корисних для людини мемів значно менше (це, до прикладу, ті, що пов’язані з гігієною, чомусь навчають індивіда [7]), проте і вони можуть використовуватися на шкоду людині (Кара Роджерс зокрема згадує про зловживання релігійними та політичними мемами в соціумі [7]). 
Підсумовуючи, зазначимо: Л. Белей [18] вважає, що завдяки своїм характеристикам, Інтернет-меми суттєво впливають на естетику інформаційного поля. На нашу думку, варто додати: не лише на естетику, але й на етику і на екологічність інформаційного простору, особливо зважаючи на те, зі скількох років і скільки часу сучасні дітлахи в цьому просторі Інтернету перебувають.
Крім того, на нашу думку, надто мало дослідженою є ще одна роль, яку Інтернет-меми можуть успішно (і навіть дуже) виконувати. Адже Інтернет-меми, за суттю, – це окремі кліпи не пов’язаної на перший погляд інформації. Проте меми, що супроводжують той самий інформаційний контент в Мережі, сприймаються саме як ілюстрації цієї інформації, уже поєднуючись у певну сукупність/цілісність у свідомості користувачів Інтернету. Й у такий спосіб можна досить легко і ненав’язливо транслювати Інтернет-спільноті бажану для засвоєння нею інформацію, маніпулюючи її свідомістю, що в подальшому здатне впливати на смаки, ідеї, погляди, переконання, цінності та поведінку людей в соціумі загалом. Тож цілком доречним і влучним тут буде висновок Т. Reime [10], що меми є інструментами, функції яких визначають саме ті люди, які їх використовують.    
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