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ФОРМУВАННЯ РЕГІОНАЛЬНОГО ТУРИСТИЧНОГО РИНКУ УКРАЇНИ В УМОВАХ ДЕЦЕНТРАЛІЗАЦІЇ ЕКОНОМІЧНИХ ВІДНОСИН

Абстракт. У статті розглянуто особливості функціонування регіонального туристичного ринку. Відзначено, пріоритети формування туристичного ринку, через головні регулюючі фактори попиту та пропозиції туристичних послуг в регіоні. Досліджено особливості економічної співпраці на регіональному туристичному ринку.  Відмічено роль децентралізації в розвитку соціально - економічних відносин на регіональному туристичному ринку.
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На сучасному етапі розвитку економічних відносин глобалізаційні процеси охопили всі сфери господарства України, в тому числі і ринок туристичних послуг. Як наслідок, сьогодні відбувається зростання рівнів інтегрованості туристичних галузей та окремих підприємств різних регіонів країни, з одного боку, та загострення конкурентної боротьби між регіонами за розподіл туристичних потоків (особливо в умовах децентралізації та утримання податкових надходжень від туризму на місцях), з іншого. Водночас, у період пандемії, через низку очевидних причин, спричинених глибокою кризою в туризмі, відбулося різке зниження попиту на туристичні послуги до критичного рівня. Пандемія стала стресовим випробуванням і змусила всіх суб’єктів туристичного підприємництва шукати нові принципово різні туристичні продукти та стримувала їх просування як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках.
Ось чому в умовах нестабільної світової економіки, питання розробки теоретичних та практичних механізмів підвищення конкурентоспроможності суб’єктів туристичного підприємництва стає доволі актуальним.
Туристичний ринок, як і всі інші ринки, функціонує на основі дії законів попиту і пропозиції. В широкому аспекті ринок туристичних послуг означає місце, де відбуваються угоди купівлі-продажу туристичного продукту. У просторовому плані науковці виділяють [1]: 1) світовий ринок; 2) загальні ринки країн; 3) національні ринки країн світу, що функціонують у системі нормативно-правових обмежень і стимулів, формованих державами; 4) ринки регіонів усередині країн, що мають відмінності; 5) місцеві ринки, що приблизно відповідають масштабам мікрорегіонів, які для місцевих жителів, як правило, становлять те «звичайне місце проживання», переміщення за межі якого може вважатися туристичною подорожжю. 
Саме місцевий ринок туризму становить фундамент, на якому формуються первинні туристичні потоки, закладаються основи розвитку регіонального ринку, утворюються стабільні зв’язки між туристичними фірмами та закладами розміщування, харчування, транспортними підприємствами. Розвиток місцевого туристичного ринку відтворює зв’язки, на основі яких формуються внутрішні регіональні та національний ринки. Таким чином, місцевий ринок туристичних послуг є основою туристичних ринків вищих рівнів.

Притаманні регіональним ринкам розбіжності місцевого економічного розвитку (у т.ч. поділ території області на райони-лідери, відсталі (депресивні), периферійні території) можуть бути нівельовані шляхом формування стабільних соціально-економічних зв’язків, узгодження інтересів регіону та країни в цілому.

Для ринку туристичних послуг характерні певні закони попиту та пропозиції. Туристський попит – підтверджені платоспроможністю туристські потреби населення, виражені в певній кількості туристського продукту, які воно може придбати при існуючих цінах. На споживчий попит впливають політична і економічна стабільність держави, кліматичні та географічні умови, демографічні та психологічні чинники, споживчі смаки туристів, число туристів, дохід, ціни туристських продуктів, очікування [2]. Між ринковою ціною туристського продукту і його кількістю, на яку є попит, завжди існує певне співвідношення. Цей взаємозв'язок між ціною і кількістю продукту, що купується, називається графіком попиту або кривою попиту. Висока ціна туристського продукту обмежує попит на нього. Зменшення ціни на цей туристський продукт, як правило, обумовлює зростання попиту. Існує закон попиту, сенс якого полягає в тому, що величина попиту зростає при зниженні ціни і зменшується при підвищенні ціни. Якщо ціна якого-небудь турпродукту підвищується при незмінності інших умов туристського ринку, то попит на цей турпродукт зменшується. Або, якщо на туристський ринок приходить велика кількість турпродуктів, то за інших рівних умов ціна на нього зменшується [2]
Суб’єкти туристичного підприємництва досягаються конкурентної переваги у тих сегментах ринку, де попит дає їм уявлення про потреби споживачів раніше і точніше, ніж конкурентам.
З іншого боку, крім чинників конкурентного середовища рівень конкурентоспроможності суб’єктів туристичного підприємництва, багато в чому, залежить і від факторів його базування. Українські громади мають великий туристичний потенціал, а реформа місцевого самоврядування спонукає використовувати його для залучення інвестицій і розвитку. Розвиваючи туризм, громада має враховувати чотири основні складові розвитку туристичної галузі в регіоні (Рис. 1).







Рис 1. Основні складові розвитку туристичної галузі [3-4]
Отже, конкурентоспроможність суб’єктів туристичного підприємництва формується під впливом багатьох чинників, що дають змогу сформувати переваги у конкурентній боротьбі. При формуванні конкурентних переваг суб’єктів туристичного підприємництва, найбільше значення мають галузеві фактори та чинники внутрішнього середовища (умови попиту) суб’єктів туристичного підприємництва. Стан розвитку туристичної сфери має прямий та потужний вплив на рівень реалізації територіальною громадою свого туристичного потенціалу. 

В Україні сьогодні відбувається процес децентралізації влади – реформа, яка передбачає передачу більших повноважень і ресурсів на рівень територіальних громад і має визначальний вплив на політичну, адміністративну, фінансову, економічну та інші сфери, в тому числі і сферу туризму. Внаслідок децентралізації в Україні новостворені територіальні громади отримали можливість розвиватися і піднімати рівень життя населення, адже тепер вони можуть розпоряджатись бюджетом на свій розсуд. Сьогодні деякі українські міста використовують можливості, що відкриває туризм, а словосполучення “бренд міста” набуває більшого розуміння з боку влади й жителів. Туризм - це інструмент, що може стати початком комплексного розвитку кожного регіону й громади. Спершу історичні споруди чи унікальні об’єкти приваблюють туристів, далі попит випереджує пропозицію й виникає глобальна потреба у розвитку інфраструктури - що в результаті збільшує зацікавленість у розвитку місцевості, залучає інвестицій і покращує імідж міста.
Вдале географічне розташування, сприятливі кліматичні умови, особливості рельєфу, наявність багатьох компонентів рекреаційних ресурсів, багатої історико-культурної спадщини є чинниками розвитку туристичного потенціалу об’єднаних громад Чернівецької області. Чернівецька область є мультикультурним регіоном, який охоплює значний туристичний та рекреаційний потенціал, адже саме ця територія – це перехрестя трьох історико-етнографічних районів (Буковина, Бессарабія, Гуцульщина).
В межах об’єднаних громад Чернівецької області є значна кількість об‘єктів історико-архітектурної спадщини, поєднаних різними архітектурними стилями, таких як барокко, готика, модерн, класицизм, еклектика, конструктивізм та ін., свідчить про мультиархітектурність регіону. Область характеризується співіснуванням великої кількості об’єктів релігійного туризму (православні в т.ч. старообрядницькі, греко-католицькі, римо-католицькі в т.ч. єзуїтські, вірменські, протестантські, іудейські храми та святині), що вказує і на мультирелігійність регіону.

Також багатим є природно-заповідний фонд громад області (далі – ПЗФ), що займає 5 місце у державі. Розвинута мережа заповідників, національних парків, велика кількість пам’яток природи, пам’яток садово-паркового мистецтва та інших об’єктів ПЗФ (природно-заповідний фонд області включає 331 об’єкт площею 101,231 тис.га, що становить 12,8% території області, та удвічі більше, ніж у середньому по Україні). В межах громад області високий рівень лісистості (близько 30%, по Україні – 15,6), висока густота річкової мережі (на території області розташовані 4240 річок, основні: Дністер, Прут, Черемош, Сірет та ін.), 1150 ставків, 4 водосховища, а кількість водотоків і водойм, становлять відповідно 6% і 4,2% від їх загальної чисельності в державі[5].

Станом на 1 січня 2020 року туристичні послуги в межах Чернівецької територіальної громади фактично надавали 116 суб’єктів туристичної діяльності, з них 44 туроператори, 70 – турагенти та 2 – суб’єкти, що займались екскурсійною діяльністю (за офіційною статистикою). При цьому, кількість туристів, які відвідали регіон складала 354,8 тис. осіб, у тому числі внутрішніх – 294,1 тис. та іноземних понад 60 тис. 

Пріоритетним напрямом екологічно збалансованого туризму на Буковині є розвиток сільського зеленого туризму. Свої послуги туристам пропонують 99 приватних садиб сільського, екологічного (зеленого) туризму. В межах територіальних громад Чернівецької області налічується 90 діючих туристичних маршрутів різної класифікації, такі як: пішохідні,  кінні, велосипедні, мотоциклетні, автомобільні, уїкендові (1-2 доби), короткотермінові (тиждень), середньотермінові (2-3 тижні), шкільні, молодіжні, сімейні, для дорослих, осіб зрілого віку, професійно-орієнтовані, комбіновані («До джерела Лужки», «До печери Довбуша», «Кам’яне кільце парку» та інші).

Раніше Чернівецька область, наразі територіальні громади що сформувались на цій території, завжди була та є тим регіоном, який постійно вабив туристів не тільки з різних куточків України, але й із багатьох інших країн. Адже складно віднайти подібний регіон, де можна було б побачити стільки цікавих і привабливих географічних, архітектурних, сакральних об’єктів. Та, на жаль, усе це аж ніяк не впливає на збільшення потоку туристів до нашого краю. Серед причин варто виокремити:

1) Відсутність туристичного бренду. Серед суб’єктів туристичної інфраструктури Чернівецької територіальної громади можна зустріти заклади, які пропонують круасани, ребра, шоколад, пляцки, смаколики… все львівське, а ось закладів які б пропонували кухню з  чернівецькими та буковинськими колоритами й особливості не так багато. Тому, місцевій владі варто було б спонукати підприємців працювати в даному тематичному напрямку, такі мотиваційні речі повинні міститися у «Програмі розвитку туризму в місті Чернівці (на відповідні роки)» та в інших муніципальних програмах.
2) Не достатній рівень розвитку сільського, екологічного (зеленого) туризму. Одним із напрямків розвитку ОТГ та створення на їх основі туристичних дестинацій є сільський, екологічний (зелений), агрорекреаційний, фермерський туризм. У багатьох країнах світу розвиток сільського, екологічного та інших видів туризму в сільській місцевості динамічно зростає. Так, за статистичними даними, 35 % городян в ЄС віддають перевагу відпустці у сільській місцевості. У Голландії їх частка особливо висока – до 49 %. Залишаючи власникам від 200 до 1000 дол.США [6].

Якщо вдатись до статичних даних, то кількість садиб, які готові прийняти туристів у Путильському районі становить близько двадцяти – це у рази менше ніж у суміжній Верховинській територіальній громаді. Тому, щоб ситуацію модифікувати потрібно розробляти інвестиційні карти, надавати пільги й сприяти місцевим жителям вкладати кошти в розвиток сільського екологічного туризму, адже Буковинські Карпати мають великий потенціал через те, що тут збережена автентика, гуцульський колорит, є велика кількість природних об’єктів, цікавих для відвідування туристами. Навколо них можна розробити велику кількість маршрутів, створити інформаційно-туристичні центри для популяризації природного потенціалу регіону.
3) Не велика кількість готелів, баз відпочинку та закладів громадського харчування в сільській місцевості. На території громад області, крім чудових маршрутів у гірській частині, є чимало цікавих місць уздовж річки Дністер, а також у передгірській частині, де розміщена велика кількість історичних та сакральних об’єктів. Туристи не мають змоги залишитися на декілька днів тому в переважній більшості обирають подорожі туром одного дня. Для вирішення цих питань, як ми розуміємо, необхідно розвивати інфраструктуру, залучати інвестиції, розробляти дорожні карти, залучати місцевих мешканців до розвитку підприємництва в туристичній галузі, місцевій владі створювати сприятливе підґрунтя для залучення потенційних інвесторів [7]. 
4) Відсутність інформаційних інститутів здатних працювати у форматі інтегральної взаємодії «влада-громада-бізнес». В даному контексті доречним є створення «Регіональних інформаційних туристичних центрів», які повинні виконувати широкий спектр послуг для підприємців у сфері туристичного бізнесу, відпочиваючих, а також потенціальних споживачів [8]. Крім цього, вони можуть виконувати роботи з замовлення зацікавлених організацій щодо збору і систематизації статистичної та іншої інформації про результати туристсько-екскурсійної діяльності на території міста, аналізувати ринки збуту послуг для розроблених інвестиційних проектів, контролювати якість туристсько-екскурсійних послуг, які надаються на території міста.
Процеси децентралізації дають можливість громаді самостійно вирішувати на що витрачати кошти. Це сприятиме диверсифікованості зайнятості. Покращення інфраструктури в об’єднаних територіальних громадах дає можливість туристам приїздити в села і є поштовхом розвитку сільського туризму. Об’єднана територіальна громада в розвитку сільського туризму на рівні місцевого самоврядування може вирішувати питання різними способами: провести референдум, колективні та індивідуальні звернення жителів до органів і посадових осіб міського самоврядування, загальні збори громадян за місцем проживання, місцеві ініціативи, громадські слухання та інші заходи, не заборонені законом. Розвиток сільського зеленого туризму має велике значення як для туристів, так і для об’єднаних територіальних громад, що сприяє соціальноекономічному розвитку території. Сільський туризм дає можливість удосконалити інфраструктуру території, отримати додатковий дохід, зберегти культурну спадщину села, особистий розвиток сільського населення. Представники влади зізнаються, що децентралізація дає змогу спрямовувати і розробляти власну стратегію, не чекаючи вказівок вищого керівництва щодо напрямку руху і впровадження реформ.

Висновок

Таким чином, можна зробити висновок, що процес децентралізації влади та реформування місцевого самоврядування передбачає створення ефективної системи регулювання регіональним розвитком туризму, спроможної забезпечити для населення кожної громади якісні та доступні публічні послуги як у сфері туризму, так і в інших сферах господарювання, гарантувати безпеку життєдіяльності людини незалежно від місця її проживання. 

Оскільки децентралізація передбачає передачу відповідальності та ресурсів у регіони, саме туристична галузь має всі шанси — і скористатись ресурсами, і забезпечити регіонам їх поповнення. Основною метою реформи децентралізації є створення сприятливих умов для розвитку громад і наближення послуги до людей шляхом формування громад, передачі більшої частини повноважень на базовий рівень управління і чіткого розмежування функцій між рівнями управління, а також гарантування належного ресурсного забезпечення місцевого самоврядування.

Розвиток співпраці у регіоні в умовах децентралізації залежить, в першу чергу, від сприйняття своєї ролі в побудові конкурентних переваг туристичних підприємств у межах територіальних громад. Потрібне усвідомлення того, що без співпраці на регіональному туристичному ринку не домогтися успіху. Всі ці фактори і формуватимуть певні особливості функціонування регіональних туристичних ринків на сучасному етапі розвитку економічних відносин.
Валентина Пидгирна

ФОРМИРОВАНИЕ РЕГИОНАЛЬНОГО ТУРИСТИЧЕСКОГО РЫНКА УКРАИНЫ В УСЛОВИЯХ ДЕЦЕНТРАЛИЗАЦИИ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ОТНОШЕНИЙ

Абстракт. В статье рассмотрены особенности функционирования регионального туристического рынка. Отмечено, приоритеты формирования туристического рынка через главные регулирующие факторы спроса и предложения туристических услуг в регионе. Исследованы особенности экономического сотрудничества на региональном туристическом рынке. Отмечена роль децентрализации в развитии социально – экономических отношений на региональном туристическом рынке.
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Pidgirna Valentyna
FORMATION OF THE REGIONAL TOURIST MARKET OF UKRAINE IN THE CONDITIONS OF DECENTRALIZATION OF ECONOMIC RELATIONS

Abstract. The article considers the peculiarities of the functioning of the regional tourist market. The priorities of the tourist market formation are noted, due to the main regulatory factors of demand and supply of tourist services in the region. Peculiarities of economic cooperation in the regional tourist market are studied. The role of decentralization in the development of socio - economic relations in the regional tourism market is noted.

Keywords:  tourist market, regional tourist market, market tourist demand, market tourist supply, subjects of tourist activity, decentralization, economic relations.
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