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Наше дослідження присвячене проблемі взаємодії туризму у сільській місцевості з іншими галузями народного господарства. Сільський туризм може принести користь місцевому населенню та місцевій економіці за допомогою певних зв’язків, або синергії, з іншими аспектами життя у цій місцевості. Поняття синергії поширилось досить недавно – воно характеризує вже існуючі зв’язки між різними галузями економіки через призму взаємодоповнюючих та економічно доцільних відносин між виробниками та постачальниками продуктів та послуг. У наш час сільський туризм потрібно розглядати як сталий, якщо він відповідає певним характеристикам, таким як [4, c 64-66]:
· допомагає зміцнити та урізноманітнити місцеву економіку;

· забезпечує місцеве населення суттєвим доходом;

· має довготривалі перспективи, а не просто короткочасну користь для регіону;

· уникає шкідливих моментів у національній, регіональній або місцевій економіках. 

За наявності цих складових виникає синергетичний ефект як результат взаємодії між туризмом та іншими складовими сільської економіки. 

Не варто розглядати туризм як панацею для місцевої економіки – іноді занадто домінуючий розвиток туризму гальмує інші її сектори. Наприклад, спричинити надлишковий попит інфраструктури доріг або постачання води, тривалу затримку працівників від роботи на полях чи іншої традиційної діяльності. Один із способів максимізувати доходи від туризму в сільській місцевості – через синергії. Синергії можуть розвиватися на рівні спільноти, розподіляючи доходи від туризму між багатьма підприємствами різних секторів економіки; вони можуть розвиватися також всередині підприємства внаслідок урізноманітнення його діяльності [3].
Наведемо декілька прикладів синергії в сільському туризмі: 

· народні ремесла – відомий той факт, що під час розвитку сільського туризму  стрімко розвивається галузь виробництва та продажу сувенірів. Сільський туризм не тільки спричиняє попит на вироби народних умільців, він постачає клієнтів на навчання тому чи іншому ремеслу, також відроджує давно забуті види діяльності. 

· органічне землеробство – туристи, які відпочивають в екологічно чистих місцевостях, воліють споживати екологічні чисті, або, як їх прийнято називати в Європі, біопродукти. Власники сільських садиб згідно з попитом ринку змінюють свою сільськогосподарську орієнтацію і вирощують ті продукти, які вживають туристи. Сільський туризм допомагає розвиватися і місцевим ринкам, внаслідок зростання попиту на  екологічно чисту продукцію.

· фермерські ресторани або корчми -  туристи, які відпочивають в сільській місцевості прагнуть різноманіття, тому харчування лише на базі садиби не задовольняє всіх потреб. Таким чином, у сільських місцевості розвиваються мережі малих ресторанів з характерними етнографічними особливостями – котрі, в свою чергу, також є фактором привабливості туристів. 
· фестивалі – цей прояв синергії в сільському туризмі ми розглянемо детальніше. 
У багатьох сільських місцевостях Чернівецької області туризм слід розглядати як додаткову економічну діяльність, через яку інші сектори можуть стати більш життєздатними. На наш погляд, ще одним прикладом синергії в сільському туризмі є фестивалі. Активне залучення туристів до участі у фестивальних оглядах регіональних та місцевих масштабів пов’язано, перш за все, з гідним інфраструктурним забезпеченням, вчасною активною рекламою, залученням безпосередніх учасників до організації свята та всіх інших заходів по проведенню фестивалю. Але попри проведення всіх перерахованих заходів, туристи потребують послуг, що пов’язані з інформуванням їх про історію виникнення традицій конкретних етнічних свят та їх динаміку.

Характерними для Чернівецької області є фольклорні фестивалі та храмові свята: Буковинські зустрічі, Букова Віть, Обнова-Фест, Полонинська Ватра, Червона рута, Перлина Черемошу, Від Різдва до Йордана, Маланка, святкування Івана Купала на берегах водойм. 
Популяризація місцевих фестивалів на регіональному та національному рівні призведе до зростання туристичних потоків у регіоні. Частково цю проблему вирішують грантові програми та проекти, завдяки їм проводяться туристичні ярмарки та круглі столи. На наш погляд, дуже ефективними у напрямку популяризації туризму Чернівецької області були проекти ТАСІS «Спільна культурна спадщина: Україна – Румунія»,  «Румунсько-український проект «ROUA BUCOVINEI (Roots, People, Unity, Attractions - культурне коріння, люди і місця, єдність традицій, природні туристичні атракції Буковини). Задля популяризації сільського туризму в області реалізовано міжнародні проекти “Управління зеленим туризмом у регіонах Українські Карпати та Станиця Луганська” та “Створення передумов для впровадження кластерної моделі розвитку сільського зеленого туризму на Буковині”
Економіка регіону отримує найбільше користі від створення локальних синергій, якщо місцеві фірми співпрацюють задля збереження доходу, безпосередньо або опосередковано отриманого від туризму в межах спільноти. Таке співробітництво може бути формальним або неофіційним. Формальні мережі можуть набирати кількох форм, наприклад, договори про контроль  місцевих стандартів якості  в різних видах бізнесу, намагаючись встановлювати й утримувати певні стандарти якості  послуг через виконання систем маркування підприємств, які відповідають стандартам. Такий вид синергії якнайкраще підійде для Чернівецької області, створення об’єднання підтримки якості у сільському господарстві.  Саме на якість потрібно звертати увагу потенційних туристів, також це може бути пов’язано з органічним сільським господарством, доброзичливими господарями сільських садиб, зі сприятливими природними та історико-культурними умовами.
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