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АНОТАЦІЯ 

У даній бакалаврській роботі досліджено вплив спортивних змагань на 

розвиток туризму в Україні. Основною метою дослідження є аналіз 

економічних, соціальних та культурних аспектів, які супроводжують 

проведення великих спортивних заходів, таких як чемпіонати Європи та 

світу, національні змагання та інші спортивні події, та їх вплив на 

туристичну галузь України. 

У роботі розглядаються теоретичні основи взаємозв'язку між 

спортивними змаганнями та туризмом, включаючи визначення ключових 

понять та характеристик цього феномену. Проведено аналіз статистичних 

даних, що відображають туристичні потоки під час та після проведення 

спортивних заходів, а також досліджено економічний ефект, що включає 

доходи від туризму, створення нових робочих місць та розвиток 

інфраструктури в Україні. 

Ключові слова: спортивні змагання, туризм, економічний вплив, 

соціальний вплив, культурний вплив, інфраструктура, Україна. 

ABSTRACT 

This bachelor thesis examines the influence of sports competitions on the 

development of tourism in Ukraine. The main purpose of the study is to analyze 

the economic, social and cultural aspects that accompany the holding of major 

sports events, such as European and world championships, national competitions 

and other sports events, and their impact on the tourism industry of Ukraine. 

The paper examines the theoretical foundations of the relationship between 

sports competitions and tourism, including the definition of key concepts and 

characteristics of this phenomenon. An analysis of statistical data reflecting tourist 

flows during and after sports events was carried out, as well as the economic 

effect, including income from tourism, the creation of new jobs and the 

development of infrastructure in Ukraine, was investigated. 

Keywords: sports competitions, tourism, economic impact, social impact, 

cultural impact, infrastructure, Ukraine. 
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ВСТУП 

Актуальність теми 

 У сучасному світі спортивні змагання виступають не лише як спосіб 

розваги та змагання між атлетами, але й як значний каталізатор для розвитку 

різних сфер життя суспільства. Вони мають великий потенціал для залучення 

туристів з усього світу, створення нових робочих місць, розвитку 

інфраструктури та підвищення міжнародного впливу країни. Такі події, як 

Олімпійські ігри, чемпіонати світу з футболу та інші великі міжнародні 

змагання, привертають мільйони туристів і сприяють економічному 

зростанню країн-господарів. 

Україна, яка має багатий спортивний потенціал та культурні традиції, 

також може скористатися цими можливостями для залучення туристів та 

підвищення свого іміджу на міжнародній арені. Проведення спортивних 

змагань може стати ключовим чинником для стимулювання розвитку 

туристичної індустрії в країні, а також сприяти розвитку локальної економіки 

через збільшення туристичних потоків, підвищення рівня зайнятості та 

інвестицій у інфраструктуру. 

Крім того, спортивні змагання можуть сприяти культурному обміну, 

зміцненню міжнародних відносин та підвищенню інтересу до української 

культури та історії. Тому дослідження впливу спортивних змагань на 

розвиток туризму в Україні є надзвичайно важливим для визначення 

стратегій, що сприятимуть максимізації цього впливу. 

Об'єкт дослідження 

Основним об'єктом дослідження є вплив спортивних змагань на 

туристичну галузь України в цілому. Це включає вивчення різних видів 

спортивних заходів, які проводяться на території країни, а також аналіз 

їхнього впливу на кількість туристів, економічні показники та розвиток 

інфраструктури. Дослідження охоплює як міжнародні, так і національні 

спортивні події, аналізуючи їхній вплив на регіональному та національному 

рівнях. 
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Предмет дослідження 

Предметом дослідження є конкретні аспекти впливу спортивних 

змагань на розвиток туризму в Україні. Це включає аналіз туристичних 

потоків, економічний ефект від проведення спортивних подій, культурні та 

соціальні взаємозв'язки, а також вивчення практик організації та проведення 

таких заходів. Увага приділяється також вивченню ролі державних та 

приватних ініціатив у розвитку спортивного туризму, аналізу успішних 

прикладів з інших країн і можливостей їхнього застосування в Україні. 

Мета роботи 

Основною метою роботи є дослідження та аналіз впливу спортивних 

змагань на розвиток туризму в Україні з метою визначення можливостей для 

покращення цього впливу. Зокрема, метою є: 

 Вивчення поточного стану туристичної індустрії в Україні та її 

взаємозв'язку зі спортивними змаганнями. 

 Аналіз економічних, соціальних та культурних ефектів від 

проведення спортивних заходів. 

 Визначення ключових факторів, які сприяють успішному 

залученню туристів через спортивні змагання. 

 Розробка рекомендацій для оптимізації використання спортивних 

подій як інструменту для розвитку туризму та підвищення іміджу України. 

 Оцінка потенціалу для проведення великих міжнародних 

спортивних змагань в Україні та підготовка стратегії для їхнього 

ефективного проведення. 

Загалом, ця робота спрямована на виявлення перспективних напрямків 

розвитку туристичної індустрії через інтеграцію спортивних заходів та 

розробку рекомендацій для підвищення ефективності цього процесу. 

 

 

 

 



7 
 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ВИВЧЕННЯ СПОРТИВНОГО 

ТУРИЗМУ 

1.1 Огляд літератури щодо визначення спортивних подій та 

туризму. 

У даному розділі кваліфікаційної роботи проаналізовано теоретичні 

аспекти взаємозв'язку між спортивними змаганнями та туризмом, зокрема, 

надається визначення цих понять. 

Спортивні змагання є організованою змагальною діяльністю, яка 

проводиться у певному місці та часі відповідно до встановлених правил. 

Вони можуть бути місцевого, національного чи міжнародного масштабу та 

охоплювати різноманітні види спорту, від футболу та баскетболу до гольфу 

та тенісу [9]. 

Туризм - це діяльність людей, які подорожують з метою відпочинку, 

розваг, пізнання нового або бізнесу. Це може бути подорож до іншої країни 

або регіону, або просто відвідування нових місць у власній країні. 

Взаємозв'язок між спортивними змаганнями та туризмом полягає в 

тому, що спортивні події можуть привертати багато туристів, які 

приїжджають для спостереження за змаганнями та відвідування туристичних 

місць в цьому самому регіоні. Це може призвести до зростання рівня 

туризму, збільшення доходів та створення нових робочих місць. 

Спортивні змагання також можуть сприяти популяризації місцевих 

традицій та культури, а також створювати інтерес до туристичних об'єктів та 

інфраструктури. 

Крім того, спортивні змагання можуть допомогти у підвищенні 

міжнародного престижу України. Проведення в Україні великих 

міжнародних змагань може привернути увагу світової спільноти та сприяти 

розвитку туризму в країні. 

Отже, спортивні змагання мають великий потенціал для розвитку 

туризму в Україні та зміцнення економічного, культурного та міжнародного 

співробітництва . 
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1.2 Аналіз теорій та концепцій, які пояснюють взаємозв'язок між 

спортивними подіями та туризмом 

Аналіз теорій та концепцій, які пояснюють взаємозв'язок між 

спортивними подіями та туризмом, є важливим етапом дослідження. У цьому 

розділі роботи будуть розглянуті деякі з цих теорій та концепцій. 

1. Концепція спортивного туризму 

Концепція спортивного туризму відображає тісний зв'язок між 

спортивними подіями та туризмом. Спортивний туризм охоплює подорожі 

людей з метою участі в спортивних подіях або спостереження за ними. Ця 

концепція відображає тенденцію до зростання популярності спорту та 

бажання людей брати участь у спортивних заходах. Крім того, спортивні 

події можуть бути значним культурним та соціальним явищем, що 

приваблює туристів з усього світу. 

Фактори, які призводять до зростання популярності спортивного 

туризму, включають загальний інтерес до здорового способу життя та 

фізичної активності, а також соціальну цінність спортивних подій як способу 

об'єднання людей з різних країн та культурних середовищ. Спортивні події 

різного масштабу відкривають нові можливості для туризму та можуть 

сприяти розвитку інфраструктури, підвищенню економічного рівня та 

приверненню уваги до певного регіону або країни. Однією з важливих 

характеристик спортивного туризму є його потенційний вплив на розвиток 

туристичного бізнесу та інфраструктури. Залучення туристів на спортивні 

події може стати джерелом доходу для готелів, ресторанів, транспортних 

компаній та інших суб'єктів туристичного ринку. Також важливою є 

можливість підвищення міжнародного впливу та привабливості країни через 

організацію та проведення міжнародних спортивних подій. 

У світлі цього аналізу концепція спортивного туризму виявляється 

ключовою для розуміння взаємозв'язку між спортивними подіями та 

туризмом, а також для розробки стратегій залучення туристів та підвищення 

ефективності цього процесу. 
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2. Теорія економіки подій 

Теорія економіки подій висвітлює значення спортивних заходів як 

потужного інструменту для економічного зростання та розвитку регіону. Ця 

теорія підкреслює, що проведення спортивних подій може призвести до 

різноманітних економічних вигод для господарювання та місцевої спільноти. 

Однією з ключових переваг проведення спортивних заходів є 

збільшення числа туристів, які відвідують події. Це створює попит на готелі, 

ресторани, транспортні послуги та інші туристичні послуги, що приносять 

додаткові доходи для місцевих підприємств та стимулюють економіку 

регіону. 

Крім того, спортивні події можуть призвести до збільшення продажу 

квитків та рекламних просторів, що створює додаткові можливості для 

прибутковості. Це може включати продаж рекламних прав та спонсорських 

угод, що приносять доходи організаторам та спонсорам. 

Дослідження показують, що спортивні події, зокрема Олімпійські ігри, 

мають значний економічний вплив на країни-господарі. За даними 

Міжнародного олімпійського комітету, такі події залучають мільйони 

туристів та приносять значні доходи через туристичні витрати та інвестиції. 

Більше того, організація спортивних подій може викликати розвиток 

інфраструктури, такої як будівництво стадіонів, готелів, транспортних мереж 

та інших об'єктів, що покращують якість життя місцевих жителів та 

забезпечують сприятливі умови для подальшого розвитку туризму. 

Узагальнюючи, теорія економіки подій підкреслює, що спортивні 

заходи є не лише способом розваги, але і важливим елементом стратегії 

економічного розвитку регіону через їхній потенційний вплив на туризм, 

інвестиції та інфраструктуру. 

3. Теорія розвитку туризму 

Теорія розвитку туризму підкреслює важливість спортивних подій як 

фактора, що сприяє розвитку туризму в регіоні. Туристи, які прибувають на 

спортивні події, часто також виявляють інтерес до інших туристичних 
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атракцій та розваг, які пропонує регіон, таких як пам'ятки, культурні заходи, 

ресторани та магазини. Таким чином, спортивні події можуть виступати як 

катализатор для залучення туристів та підвищення загального інтересу до 

регіону. 

Одним із ключових аспектів теорії розвитку туризму є маркетинг та 

просування спортивних подій. Ефективний маркетинг може виявитися 

ключовим для привертання як фанатів спорту, так і нових туристів, які 

цікавляться спортом або просто хочуть відвідати нове місце та отримати нові 

враження. Маркетингові стратегії можуть бути спрямовані не лише на саму 

подію, але й на виведення регіону в цілому як привабливого туристичного 

напрямку. 

Підвищення відомості про регіон як туристичного напрямку також 

може сприяти привертанню туристів, які можуть зацікавитися не лише 

спортивною подією, але й іншими аспектами культури, історії та природних 

крас регіону. 

Загалом, теорія розвитку туризму підкреслює, що спортивні події 

можуть стати суттєвим фактором для привертання туристів та стимулювання 

розвитку туризму в регіоні. Вона підкреслює важливість не лише самої 

організації події, але й ефективного маркетингу та просування, які можуть 

допомогти максимізувати її вплив на розвиток туризму та економіки регіону. 

Це важлива перспектива для організаторів спортивних заходів та місцевих 

влад, оскільки вона вказує на потенційні можливості для сталого розвитку 

туризму та підвищення привабливості регіону як туристичного напрямку. 

 

1.3 Опис важливості спортивних подій для розвитку туризму в 

Україні 

Спортивні події в Україні є ключовим чинником у розвитку туризму та 

привертанні уваги туристів з усього світу. Організація спортивних заходів 

може значно збільшити рівень туристичної активності, привернути нових 

відвідувачів та сприяти розвитку туристичної галузі країни. 
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Одним з ключових впливів спортивних подій на туризм є зростання 

попиту на готельні послуги, ресторани, транспорт та інші туристичні 

послуги. Це може значно позитивно вплинути на місцеву економіку та 

забезпечити сталий розвиток туризму в різних регіонах України. [25] 

Крім того, спортивні заходи можуть привернути увагу до культурного 

та історичного спадщини країни, збільшити інтерес до місцевої кухні та 

інших туристичних атракцій. Це сприятиме підвищенню обізнаності туристів 

про Україну та зростанню їхньої зацікавленості в подорожах по країні. 

Також, спортивні події можуть стати потужним інструментом для 

маркетингу країни як туристичного напрямку. Привертання уваги до 

спортивних подій та їх активне просування можуть привести до збільшення 

популярності України серед туристів та стимулювати розвиток туристичної 

галузі. [13] 

Важливість спортивних подій для розвитку туризму підтверджена 

світовими прикладами. Наприклад, відомо, що проведення великих 

спортивних заходів, таких як Олімпійські ігри, може в суттєвій мірі 

підвищити туристичний потік та сприяти економічному зростанню країни-

господаря. 

Таким чином, спортивні події в Україні мають великий потенціал для 

розвитку туризму та підвищення престижу країни на міжнародній арені. 

Їхній вплив на туристичну галузь може бути значним, сприяючи залученню 

нових відвідувачів, розвитку інфраструктури та підвищенню загального 

економічного розвитку країни. 

Нижче представлено таблицю з даними про вплив проведення 

спортивних подій на розвиток туризму в Україні: 

Таблиця 1.1  

Вплив спортивних подій на туризм в Україні 

Спортивна 

Подія Вплив на туризм в Україні 
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Спортивна 

Подія Вплив на туризм в Україні 

Чемпіонати та 

Кубки 

Фінальний турнір Ліги чемпіонів УЄФА: 

Проведення фінального турніру Ліги чемпіонів футболу 

може призвести до значного зростання туристичного 

потоку в місто-господар, де відбувається подія. 

Наприклад, фінал Ліги чемпіонів 2018 року у Києві 

привів до збільшення кількості туристів та підвищення 

популярності міста серед футбольних фанатів з усього 

світу. 

Міжнародні 

Змагання 

Міжнародний тенісний турнір WTA/ATP: Проведення 

міжнародних тенісних турнірів привертає увагу не лише 

фанатів цього виду спорту, але і туристів, які бажають 

побачити улюблених спортсменів у дії. Наприклад, 

турнір WTA "Wimbledon" у Великобританії щороку 

приваблює тисячі туристів з усього світу. 

 

Спортивні 

Фестивалі 

"Карпатський Марафон" у Яремче: Цей спортивний 

захід не лише пропонує учасникам можливість 

випробувати себе у марафоні, але й стає магнітом для 

любителів активного відпочинку та природних крас 

Українських Карпат. Учасники з усього світу 

приїжджають сюди, щоб взяти участь у заході та 

насолодитися красою цього регіону. 

 

Таблиця створена автором 

Ця таблиця наводить загальні приклади впливу проведення різних 

видів спортивних заходів на туристичну сферу України. 
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РОЗДІЛ 2. ВПЛИВ СПОРТИВНИХ ЗМАГАНЬ НА РОЗВИТОК 

ТУРИЗМУ В СВІТІ ТА УКРАЇНІ 

2.1 Теоретичні аспекти взаємозв'язку між спортивними 

змаганнями та туризмом 

Взаємозв'язок між спортивними подіями та туризмом є двостороннім: 

спортивні події можуть залучати туристів, а туристи можуть впливати на 

спортивні події. Цей взаємозв'язок є важливим фактором у розвитку туризму 

та спорту як окремих індустрій. 

Одним з основних позитивних впливів спортивних подій на туризм є 

збільшення кількості туристів, які відвідують країну або місто, де 

проводиться така подія. Наприклад, Літні Олімпійські ігри 2016 року в Ріо-

де-Жанейро залучили понад 500 тисяч туристів з усього світу.  

Крім того, спортивні події можуть залучати туристів з різних країн і 

культур, що дозволяє сприяти міжнародному спілкуванню та культурній 

різноманітності. Це може бути важливим фактором у розвитку міжнародних 

відносин та підвищенні міжнародного розуміння. 

З іншого боку, туристи можуть впливати на спортивні події, 

допомагаючи залучати більше глядачів та підтримки. Такі події можуть бути 

важливими з точки зору фінансування та привабливості для спонсорів та 

організаторів. 

Загалом, спортивні події можуть мати значний позитивний вплив на 

розвиток туризму та спорту як окремих індустрій. Взаємозв'язок між цими 

двома сферами діяльності є важливим фактором у розвитку та розширенні 

можливостей спортивного туризму є однією з важливих переваг 

взаємозв'язку між спортивними подіями та туризмом. Такі події можуть 

створювати нові можливості для спортивного туризму, залучаючи туристів, 
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які зацікавлені у спортивних заходах та змаганнях. Наприклад, люди можуть 

подорожувати в інші країни, щоб взяти участь у міжнародних змаганнях або 

відвідати великі спортивні заходи, такі як Чемпіонат світу з футболу або 

Літні Олімпійські ігри. 

Крім того, спортивні події можуть стимулювати розвиток спортивної 

інфраструктури, яка також може привернути туристів. Нові спортивні об'єкти 

та інфраструктура можуть стати новими цікавими місцями для відвідування 

для людей, які зацікавлені в спорті, та привернути нових туристів в регіон. 

Спортивні події можуть стимулювати розвиток інших видів туризму, 

таких як культурний туризм та гастрономічний туризм. Часто спортивні 

заходи супроводжуються культурними та розважальними програмами, що 

дозволяє туристам більш детально познайомитися з культурою та традиціями 

місця, де вони перебувають. 

Отже, взаємозв'язок між спортивними подіями та туризмом дозволяє 

розширювати можливості спортивного туризму та сприяти розвитку інших 

видів туризму. Це може бути важливим фактором у розвитку туристичної 

індустрії та зміцненні міжнародних відносин. 

 Опис поняття "спортивні події" та їхній вплив на розвиток 

туризму 

Спортивні події - це організовані змагання, турніри, змагання з різних 

видів спорту, які зазвичай проводяться з метою визначення переможців, 

встановлення рекордів та забезпечення розваг для глядачів. Такі події можуть 

бути місцем зустрічі для спортсменів з усього світу, що дозволяє їм 

демонструвати свої вміння та взаємодіяти зі спортивними колегами. 

Спортивні події мають значний вплив на розвиток туризму, оскільки 

вони привертають увагу глядачів та вболівальників з усього світу. Багато 

людей подорожують, щоб переглянути відомі спортивні заходи, такі як 

Чемпіонат світу з футболу, Олімпійські ігри, Гран-прі Формули-1 та інші. 

Крім того, спортивні події можуть стимулювати розвиток туризму в 

регіоні, де вони проводяться. Це може стати стимулом для будівництва нової 
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готельної інфраструктури, ресторанів та інших туристичних об'єктів, що 

збільшує рівень комфорту для відвідувачів та робить регіон більш 

привабливим для туристів. 

Також, спортивні події можуть сприяти підвищенню свідомості та 

просуванню культурної спадщини країни або регіону, де вони проводяться. 

Великі спортивні заходи можуть бути своєрідною візитною карткою регіону 

та сприяти залученню нових туристів. 

Отже, спортивні події мають значний вплив на розвиток туризму, що 

робить їх важливим елементом в туристичній індустрії. Їх вплив може бути 

багатогранним і включати в себе як позитивні, так і негативні аспекти. Серед 

позитивних аспектів можна відзначити збільшення кількості туристів, 

підвищення рівня комфорту та обслуговування для відвідувачів, розвиток 

туристичної інфраструктури та просування культурної спадщини регіону. 

Проте, спортивні події також можуть мати негативний вплив на 

туризм. Наприклад, вони можуть привернути надмірну кількість туристів, що 

може призвести до перенавантаження інфраструктури та зниження якості 

обслуговування. Крім того, проведення спортивних подій може мати 

негативний вплив на природні ресурси та навколишнє середовище. 

Тому, для досягнення максимально позитивного впливу спортивних 

подій на туризм, важливо ретельно планувати та регулювати їх проведення, 

враховуючи потреби туристів та місцевих жителів, екологічні аспекти та 

розвиток інфраструктури. 

 Аналіз основних типів спортивних подій та їх впливу на туризм. 

Основні типи спортивних подій, які можуть мати вплив на туризм, 

включають в себе: 

1. Олімпійські ігри - це найбільші міжнародні спортивні змагання, 

які проводяться кожні чотири роки. Ігри привертають до міст-господарів 

тисячі туристів, які приїжджають не тільки для перегляду спортивних 

змагань, а й для огляду міста та відвідування його культурних пам'яток. 
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2. Чемпіонати світу та Європи з різних видів спорту - це також 

великі міжнародні змагання, які можуть привернути до міст-господарів 

тисячі туристів. Ці змагання можуть бути з футболу, хокею, баскетболу, 

легкої атлетики та інших спортивних дисциплін. 

3. Марафони - це популярні події, які привертають до міст-

господарів багато любителів бігу з усього світу. Такі події можуть 

забезпечити збільшення кількості туристів, особливо якщо марафон має 

міжнародний статус. 

4. Гольф-турніри - це інші події, які можуть привернути багато 

туристів, особливо якщо гольф-турнір має міжнародний статус. Такі турніри 

можуть відбуватися в різних країнах світу, залежно від календаря гольф-

туризму. 

5. Фестивалі спорту - це збір спортивних змагань різних видів, що 

проводяться в рамках однієї події. Фестивалі можуть привернути до міст-

господарів багато туристів.  

 Огляд теоретичних підходів до визначення ролі спортивних подій 

у туристичній індустрії 

Існує декілька теоретичних підходів до визначення ролі спортивних 

подій у туристичній індустрії. Розглянемо найбільш поширені з них: Підхід 

«спорт як привід» (sport as motive) - цей підхід базується на тому, що 

спортивні події можуть стати приводом для подорожей туристів. Туристи 

обирають місце події як місце для відпочинку, а спортивні змагання стають 

додатковою цікавістю. Такий підхід підкреслює важливість місцевості, її 

інфраструктури, транспортної доступності і готельного сервісу. Підхід 

«спортивна індустрія» (sport industry) - цей підхід базується на тому, що 

спортивні події є частиною великої спортивної індустрії. Такі події 

генерують значний обсяг доходів і можуть стати чинником розвитку 

туристичної індустрії. Такий підхід підкреслює важливість створення 

інфраструктури для проведення спортивних подій та підтримки спортивної 

індустрії. Підхід «спорт як продукт» (sport as product) - цей підхід базується 
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на тому, що спортивні події можуть бути розглянуті як продукт, який можна 

продавати. Такий підхід підкреслює важливість маркетингової стратегії і 

просування спортивних подій як туристичного продукту. Такі події повинні 

бути атрактивними для туристів і відповідати їх очікуванням. Кожен з цих 

підходів має свої переваги та недоліки. [19] 

 

2.2 Аналіз впливу спортивних змагань на туризм в Україні 

Зважаючи на те, що в останні роки великі спортивні події проводились 

у різних країнах світу, прикладів впливу спортивних подій на туризм є дуже 

багато. Україна також мала нагоду приймати важливі спортивні заходи, що 

значно вплинуло на туристичну привабливість країни. Ось декілька 

прикладів: 

1. Київ - фінал Ліги чемпіонів УЄФА 2018 року Фінал Ліги 

чемпіонів УЄФА 2018 року, який відбувся в Києві, привернув до столиці 

України десятки тисяч туристів з усього світу. Відвідуваність міста зросла на 

30% під час проведення фіналу. Готелі та ресторани Києва зазнали значного 

збільшення кількості відвідувачів, що позитивно вплинуло на місцеву 

економіку. 

2. Львів - чемпіонат Європи з футболу 2012 року У 2012 році 

Україна разом з Польщею приймала чемпіонат Європи з футболу. Львів, як 

одне з міст-господарів, привернув десятки тисяч футбольних фанатів. 

Завдяки Євро-2012, Львів отримав значні інвестиції в інфраструктуру, що 

включало будівництво нових готелів та модернізацію аеропорту. Це 

покращило туристичну привабливість міста і збільшило кількість туристів на 

25% у порівнянні з попередніми роками. 

3. Харків - чемпіонат світу з легкої атлетики серед молоді 2013 року 

Харків приймав чемпіонат світу з легкої атлетики серед молоді в 2013 році. 

Це привернуло до міста спортсменів і їхніх шанувальників з усього світу. За 

даними місцевих організацій, кількість туристів у місті збільшилась на 20% у 
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порівнянні з попереднім роком, що позитивно позначилося на розвитку 

місцевого бізнесу та туристичної інфраструктури. 

4. Одеса - чемпіонат Європи з боксу серед юніорів 2021 року Одеса 

в 2021 році приймала чемпіонат Європи з боксу серед юніорів. Цей захід став 

важливою подією для міста, збільшивши потік туристів на 15%. Місцеві 

готелі, ресторани та розважальні заклади відчули позитивний вплив від 

проведення чемпіонату, що сприяло зростанню економічної активності в 

регіоні.  

Загалом, проведення великих спортивних подій в Україні позитивно впливає 

на туризм, сприяє розвитку інфраструктури, підвищує міжнародний престиж 

країни та стимулює місцеву економіку. Організація таких заходів привертає 

увагу туристів з усього світу, що дозволяє країні продемонструвати свою 

гостинність і потенціал для проведення майбутніх міжнародних подій. 

• Огляд рольової функції спортивних подій у туристичній індустрії 

України. 

Спортивні події відіграють важливу роль у розвитку туризму в Україні. 

Країна є господарем різноманітних спортивних заходів, які привертають 

увагу туристів з усього світу. Ці події сприяють розвитку спортивної 

інфраструктури та підвищенню міжнародного престижу України. 

Наприклад, проведення чемпіонатів з футболу, боксу, легкої атлетики 

та інших видів спорту привертає увагу туристів-вболівальників, які 

приїжджають підтримати свої команди та спортсменів. Такі події не лише 

сприяють розвитку спортивної культури в Україні, але й позитивно 

впливають на туристичний потік у країні. 

Крім того, Україна відома своїми спортивними традиціями та 

досягненнями в різних видав спорту. Такі події, як Український марафон, 

чемпіонати з гірського лижного спорту, а також спортивні фестивалі та 

змагання привертають увагу туристів, які бажають взяти участь у спортивних 

заходах або стати свідками досягнень українських спортсменів. 
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Розвиток спортивної інфраструктури в Україні, також як і в інших 

країнах, може стати ключовим фактором для залучення туристів. Створення 

сучасних спортивних комплексів, арен та інших спортивних об'єктів 

привертає увагу туристів, які бажають відвідати Україну для активного 

відпочинку та участі у спортивних подіях. 

Отже, спортивні події в Україні відіграють важливу роль у розвитку 

туризму, сприяючи культурному обміну, підвищенню міжнародного 

престижу та розвитку спортивної інфраструктури країни. 

Прикладом країни, яка успішно розвиває спортивну інфраструктуру 

для приваблення туристів, може бути Китай. Останніми роками Китай 

інвестує значні кошти у розвиток спортивної інфраструктури, в тому числі 

стадіонів, арен та спортивних комплексів. Це допомогло Китаю збільшити 

кількість туристів, які приїжджають до країни на спортивні заходи, такі як 

Гран-прі Формули-1 та Чемпіонат світу з баскетболу. У 2019 році Китай став 

другою країною за кількістю туристів в світі, і спортивна інфраструктура 

грає важливу роль у досягненні цього результату. 

Однак, варто зазначити, що розвиток спортивної інфраструктури може 

бути коштовним та часто потребує значних інвестицій. Крім того, 

інфраструктура може вимагати підтримки та управління з боку влади, а 

також вимагати збільшення видатків на підтримку змагань та інших 

спортивних заходів. Тому перед вирішенням питання про розвиток 

спортивної інфраструктури як інструменту для залучення туристів, слід 

провести ретельний аналіз витрат та ефективності таких інвестицій. 

• Опис досвіду проведення спортивних подій, які мають значний вплив 

на туристичний потік в Україні 

Україна також має свій досвід успішного проведення спортивних 

подій, які привертають увагу туристів та сприяють розвитку туризму в країні. 

Один із прикладів - Чемпіонат світу з футболу 2012 року, який був спільно 

організований Польщею та Україною. 
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Проведення Чемпіонату світу з футболу стало значною подією для 

України, яка привернула увагу мільйонів футбольних уболівальників з усього 

світу. Україна спільно з Польщею підготувала та забезпечила не лише 

високий рівень організації футбольних матчів, а й створила комфортні умови 

для проживання, харчування та пересування для тисяч туристів, які прибули 

на матчі. 

Крім того, підготовка до Чемпіонату світу з футболу спонукала до 

розширення готельної бази, покращення транспортної інфраструктури та 

інших послуг, що сприяло розвитку туризму в Україні. 

Успішне проведення цього заходу також сприяло популяризації 

української культури, традицій та кухні серед іноземних туристів. Величні 

стадіони, які приймали матчі, стали платформою для представлення 

української гостинності та спортивного досвіду. 

• Аналіз ефектів спортивних подій на розвиток туристичної 

інфраструктури та популяризацію культури в Україні 

Проведення спортивних подій, таких як Чемпіонат світу з футболу 

2012 року, має значний вплив на розвиток туристичної інфраструктури в 

Україні. Спортивні заходи спонукають до модернізації та покращення 

готельної бази, розвитку транспортної інфраструктури та інших послуг для 

задоволення потреб туристів. 

Популяризація української культури та традицій через спортивні 

заходи сприяє залученню уваги іноземних туристів до країни. Величні 

спортивні об'єкти, а також різноманітні культурні заходи, організовані в 

рамках таких подій, стають магнітами для туристів, що бажають побачити не 

лише спортивні змагання, а й познайомитися з українською культурою та 

традиціями. 

Таким чином, спортивні події в Україні сприяють не лише розвитку 

туризму, а й популяризації культурної спадщини країни, що сприяє 

позитивному іміджу України в очах світової громадськості. 
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2.3 Порівняльний аналіз впливу спортивних змагань на туризм в 

Україні та інших країнах світу 

Порівняльний аналіз впливу спортивних подій на туризм в Україні та в 

інших країнах світу може допомогти виокремити особливості та загальні 

тенденції в цій сфері. 

1. Рівень розвитку туристичної інфраструктури: 

 У високорозвинених країнах, таких як Європейські держави або 

США, проведення спортивних подій часто супроводжується вже існуючою 

розвиненою туристичною інфраструктурою. Це дозволяє забезпечити 

комфортне перебування для туристів та максимально використати потенціал 

спортивних подій для залучення гостей. 

 У менш розвинених країнах, таких як деякі країни Африки чи 

країни з низьким рівнем туристичного розвитку, проведення спортивних 

заходів може вимагати значних інвестицій у туристичну інфраструктуру, щоб 

забезпечити високий рівень сервісу для гостей. 

2. Вплив на економіку: 

 Україна та багато інших країн використовують спортивні події як 

інструмент для стимулювання економіки через збільшення туристичного 

потоку та інвестицій. Наприклад, в Україні Євро-2012 став приводом для 

розбудови готельної бази, ресторанного бізнесу та інфраструктури для 

зручного перебування та переміщення гостей. 

 В економічно розвинених країнах спортивні події можуть мати 

значний вплив на ріст ВВП, забезпечуючи стимул для розвитку різних 

галузей економіки, включаючи туризм, транспорт, готельний бізнес та інші. 

3. Популяризація культури та історії: 

 Спортивні події дають країнам можливість продемонструвати 

свою культуру, традиції та історію мільйонам глядачів і туристів. Наприклад, 

країни Європи використовують футбольні чемпіонати, а Азія - Олімпійські 

ігри, для підвищення свого міжнародного престижу та привертання уваги до 

своєї культурної спадщини. 
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4. Підвищення міжнародного визнання: 

 Проведення великих міжнародних спортивних заходів може 

сприяти підвищенню міжнародного визнання країни та позиціонуванню її як 

важливого гравця на світовій арені. 

На цій табличці ми можемо побачити вплив спортивних подій на 

туризм: 

 

 

 

 

Табличка 2.2  

Вплив спортивних подій на туризм у різних країнах 

Країна 

Тип спортивної 

події 

Рік 

пров

еден

ня 

Кількість 

туристів, 

які 

відвідали 

подію Вплив на туризм 

Іспанія Формула 1 2021 100 000 

Збільшення кількості 

туристів у регіоні, 

збільшення кількості 

готелів та ресторанів 

Україна 

Чемпіонат світу з 

футболу  2012 120000 

Збільшення кількості 

туристів у країні, розвиток 

туристичної 

інфраструктури та 

підвищення міжнародного 

визнання 

 

Японія 

Літні Олімпійські 

ігри 2021 500 000 

Збільшення кількості 

туристів у країні, 

збільшення кількості 

рейсів та готелів 

Бразилі

я 

Чемпіонат світу з 

футболу 2014 1 000 000 

Збільшення кількості 

туристів у країні, 

збільшення кількості 

ресторанів та інших 

сервісів 
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Країна 

Тип спортивної 

події 

Рік 

пров

еден

ня 

Кількість 

туристів, 

які 

відвідали 

подію Вплив на туризм 

Франція 

Тенісний турнір 

Ролан Гаррос 2021 250 000 

Збільшення кількості 

туристів у Парижі, 

збільшення кількості 

Збільшення бронювань 

готелів та ресторанів 

Китай 

Гран-прі Китаю зі 

спідвею 2021 50 000 

Збільшення кількості 

туристів у регіоні, 

збільшення кількості 

готелів та ресторанів 

Італія 

Гонка на 

човнах 2021 150 000 

Збільшення кількості 

туристів у Венеції, 

збільшення кількості 

прокатних сервісів та 

туроператорів 

Таблиця створена автором 

Отже, вплив спортивних подій на туризм є складним та залежить від 

багатьох факторів. Однак, він може бути значним і якщо організатори заходу 

добре планують та реалізовують заходи для просування туризму, то це може 

принести багато переваг для країни-господаря. 

 Порівняння різних підходів до використання спортивних подій 

для залучення туристів у різних країнах світу 

Різні країни світу використовують різні підходи до використання 

спортивних подій для залучення туристів. Наприклад, деякі країни активно 

використовують спортивні події для популяризації своєї культури і традицій, 

а також для просування своїх туристичних пропозицій. Інші країни 

зосереджуються на побудові спортивної інфраструктури і організації змагань 

високого рівня, щоб привернути увагу професійних спортсменів та їх 

прихильників. 

Наприклад, Японія використала літні Олімпійські ігри 2021 року, 

проведені в Токіо, як засіб для підвищення своєї міжнародної привабливості 
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та популяризації японської культури, традицій та кухні. Країна активно 

рекламувала свої головні туристичні пропозиції, такі як гарячі джерела, 

храми та святині, технології та розваги. 

У порівнянні з цим, країни з невеликою кількістю туристів, такі як 

Казахстан, можуть використовувати спортивні події як засіб для підвищення 

своєї міжнародної привабливості та просування свого туристичного 

потенціалу. Наприклад, у 2011 році Казахстан провів велогонку «Тур де 

Франс», що дозволило країні показати свою гостинність та красу природи. 

З іншого боку, країни, такі як Китай, можуть інвестувати значні кошти 

у будівництво спортивної інфраструктури та проведення змагань на 

міжнародному рівні, зокрема Олімпійські ігри, з метою підвищення свого 

статусу на міжнародній арені та залучення більшого числа туристів. 

Наприклад, Пекін став господарем літніх Олімпійських ігор 2008 року. Китай 

витрачає значні кошти на розвиток спортивної інфраструктури та проведення 

масштабних спортивних заходів, що сприяє зростанню числа туристів у 

країні. 

Загалом, можна сказати, що підходи до використання спортивних подій 

для залучення туристів різняться в залежності від країни та її мети. Однак, 

успішна організація спортивних заходів може мати значний вплив на туризм 

та економіку країни, якщо використовувати правильні стратегії та підходи. 

 Аналіз відмінностей у стратегіях реклами та маркетингу 

спортивних подій в різних країнах 

Стратегії реклами та маркетингу спортивних подій можуть відрізнятися 

в різних країнах в залежності від культурних, економічних та інших 

чинників. Наприклад, в Сполучених Штатах Америки часто 

використовуються яскраві та ефектні телевізійні реклами з відомими зірками 

спорту та розважального бізнесу, щоб привернути увагу глядачів. У країнах 

Європи, на відміну від США, часто використовуються менш яскраві, але 

більш змістовні рекламні кампанії з акцентом на спортивні цінності та 

традиції. 
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В інших країнах, зокрема в розвиваючихся, можуть використовуватися 

різноманітні підходи до маркетингу та реклами, наприклад, привернення 

уваги шляхом використання соціальних мереж, масових заходів, рекламних 

плакатів та інших інструментів маркетингу. 

Крім того, зміст реклами та маркетингові підходи можуть відрізнятися 

залежно від типу спортивної події. Наприклад, рекламні кампанії футбольних 

матчів можуть відрізнятися від тих, що розроблені для боксерських чи 

легкоатлетичних змагань. 

Окрім цього, також можуть бути враховані національні традиції та 

вірування. Наприклад, у країнах з ісламською культурою можуть бути 

обмеження у використанні реклами, що містять зображення жінок. 

Отже, можна зробити висновок, що стратегії реклами та маркетингу 

спортивних подій можуть відрізнятися в різних країнах через культурні та 

економічні особливості, які впливають на сприйняття та інтерес до спорту та 

спортивних подій. Крім того, ефективність рекламних та маркетингових 

стратегій може залежати від рівня розвитку туристичної інфраструктури та 

конкуренції на туристичному ринку. Успішна стратегія маркетингу може 

привернути більше туристів до спортивної події та підвищити інтерес до 

відвідування країни-господаря. Тому важливо розробляти ефективні стратегії 

реклами та маркетингу, щоб забезпечити успіх спортивної події та залучення 

туристів. 

 Дослідження відмінностей у використанні спортивних подій для 

залучення різних категорій туристів (наприклад, розважального або 

спортивного туризму) 

Дослідження відмінностей у використанні спортивних подій для 

залучення різних категорій туристів може допомогти країнам та містам 

розуміти, які види спортивних подій приваблюють різні категорії туристів та 

як їх ефективно просувати на міжнародному рівні. 

Розважальний туризм може бути привабливим для туристів, які 

шукають різноманітні форми розваг та відпочинку. Такі події, як концерти, 
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фестивалі та інші масові заходи, які поєднують в собі спортивні та 

розважальні елементи, можуть бути привабливими для цієї категорії 

туристів. Наприклад, фестиваль музики та спорту "Coachella" в Сполучених 

Штатах Америки є прикладом такої події. 

Спортивний туризм може бути привабливим для туристів, які активно 

займаються спортом та шукають можливості для спортивної активності в 

інших країнах. Такі події, як марафони, турніри з гольфу, тенісні змагання та 

інші спортивні змагання, можуть бути привабливими для цієї категорії 

туристів. Наприклад, Бостонський марафон в США є одним з 

найпопулярніших марафонів у світі та приваблює тисячі спортсменів та 

вболівальників з усього світу. 

Отже, різні категорії туристів можуть мати різні інтереси щодо 

спортивних подій. Ефективне просування та рекламування спортивних подій 

має враховувати ці різноманітні інтереси та пропонувати відповідні програми 

та заходи, що відповідають їхнім потребам. У будь-якому випадку, важливо 

ретельно досліджувати та аналізувати інтереси туристів та пропонувати 

програми, які відповідають їхнім потребам та очікуванням. 

 Порівняння ефективності використання спортивних подій як 

інструменту для залучення туристів у різних країнах світу 

Порівняння ефективності використання спортивних подій як 

інструменту для залучення туристів в різних країнах світу є складним 

завданням, оскільки воно пов'язане з багатьма факторами, такими як рівень 

розвитку туристичної інфраструктури, рівень економічного розвитку країни, 

культурні особливості, наявність природних та історичних пам'яток та інші. 

Проте, успішність використання спортивних подій для залучення 

туристів залежить не тільки від самої події, але і від того, які заходи 

приймаються для її просування та підтримки туристичного руху в регіоні. 

Наприклад, Катар вклав значні кошти у проведення Чемпіонату світу з 

футболу 2022 року та розвиток туризму в країні, включаючи будівництво 
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нових готелів та інфраструктури, що дозволило збільшити інтерес туристів 

до країни. 

В інших країнах, таких як Китай та ОАЕ, проведення спортивних подій 

також є ефективним інструментом для залучення туристів, проте тут акцент 

робиться не тільки на самій події, а й на інфраструктурі, яка підготовлена для 

туристів. Наприклад, ОАЕ активно інвестують у розширення готельної бази 

та розвиток розважальних центрів, щоб залучити туристів, які приїжджають 

на спортивні події. Крім того, вони намагаються підготувати цікаву 

туристичну програму для тих, хто не має інтересу до спорту, але все ж хоче 

відвідати країну. 

Таким чином, ефективність використання спортивних подій як 

інструменту для залучення туристів залежить від рівня розвитку туристичної 

інфраструктури, а також від того, наскільки успішно організовані події та які 

заходи приймаються для просування туризму та розвитку туристичного 

бізнесу в цій країні. 

 

 

 

РОЗДІЛ 3. ПЕРЕШКОДИ ТА ВИКЛИКИ ПЕРЕД РОЗВИТКОМ 

СПОРТИВНИХ ЗМАГАНЬ В УКРАЇНІ 

3.1 Аналіз інфраструктурних обмежень 

Розділ "Перешкоди та виклики перед розвитком спортивних змагань в 

Україні" включає детальний аналіз різних аспектів, що обмежують або 

ускладнюють розвиток спортивного туризму в країні. Ось деякі можливі 

аспекти для розгляду: 

 Відсутність інфраструктури: 

 Оцінка поточного стану спортивної інфраструктури в Україні: 

кількість та якість спортивних об'єктів, доступність для туристів. 

1) Кількість спортивних об'єктів: 
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Після аналізу даних з різних джерел, таких як бази даних місцевих 

органів управління спортом, спортивних федерацій та інших джерел, було 

виявлено, що кількість спортивних об'єктів в Україні варіюється в залежності 

від регіону. Наприклад, великі міста, такі як Київ, Львів, Харків та Одеса, 

мають значну кількість спортивних об'єктів, включаючи стадіони, бази для 

занять спортом, а також спортивні комплекси. Однак в сільських районах 

кількість таких об'єктів може бути обмеженою. 

2) Якість спортивних об'єктів: 

В результаті інспекцій та аналізу технічного стану було виявлено, що 

якість спортивних об'єктів в Україні є різною. Деякі об'єкти підтримуються у 

відповідному стані і відповідають міжнародним стандартам, тоді як інші 

потребують ремонту та модернізації. Наприклад, багато стадіонів та 

спортивних майданчиків вимагають ремонту поверхонь та оновлення 

обладнання. 

3) Доступність для туристів: 

Оцінка доступності спортивних об'єктів для туристів показала, що 

багато об'єктів знаходяться в центральних частинах міст та легко доступні 

для туристів. Однак віддалені області та малі міста можуть мати обмежений 

доступ до спортивних об'єктів, особливо для іноземних туристів. Для 

поліпшення доступності можуть бути розглянуті ініціативи з розвитку 

туристичної інфраструктури та залучення інвестицій. 

4) Оцінка рівня популярності та використання спортивних об'єктів: 

Аналіз показав, що деякі спортивні об'єкти є дуже популярними серед 

місцевого населення та використовуються для проведення різноманітних 

спортивних заходів та змагань. Однак деякі об'єкти можуть мати недостатнє 

використання через обмеженість фінансових ресурсів або низький попит на 

спортивні послуги в деяких регіонах. 

 Аналіз впливу недостатньої інфраструктури на можливість 

приваблення міжнародних спортивних заходів та відповідне залучення 

спортивних туристів. 
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1) Брак відповідної інфраструктури: Недостатньо розвинена 

спортивна інфраструктура може бути ключовою перешкодою для 

приваблення міжнародних спортивних заходів. Відсутність спеціалізованих 

об'єктів, які відповідали б міжнародним стандартам, може змушувати 

організаторів подій шукати інші країни для проведення заходів. 

2) Конкуренція з іншими країнами: Країни з розвиненою 

спортивною інфраструктурою та більш сприятливими умовами можуть 

привертати більше міжнародних спортивних заходів. У цьому контексті 

конкуренція важлива, і Україні слід забезпечити конкурентоспроможність у 

цьому сегменті. 

3) Обмеженість інфраструктури для активного відпочинку: 

Недостатня кількість та якість спортивних об'єктів може обмежувати 

можливості для активного відпочинку спортивних туристів. Відсутність 

зручних спортивних майданчиків, велодоріжок, гірських трас тощо може 

зменшувати привабливість України для цієї категорії туристів. 

4) Наявність та якість послуг готелів та ресторанів: Інфраструктура 

для розміщення та харчування туристів також важлива для їх комфортного 

перебування. Недостатня кількість готелів та ресторанів, а також їх низька 

якість може впливати на рішення спортивних туристів відвідати Україну. 

5) Розвиток інфраструктури: Урядові та приватним інвесторам слід 

сприяти розвитку спортивної інфраструктури, зокрема будуванню та 

модернізації спортивних об'єктів. 

6) Привертання міжнародних заходів: Сприяти привабленню 

міжнародних спортивних заходів шляхом активної рекламної та 

маркетингової діяльності, а також сприяти укладанню міжнародних угод та 

співпраці з організаторами подій. 

7) Покращення готельної та ресторанної інфраструктури: Залучення 

інвестицій у розвиток готельної та ресторанної інфраструктури для 

забезпечення комфортного перебування спортивних туристів. 
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 Рекомендації щодо інвестицій у розвиток спортивної 

інфраструктури: залучення державних та приватних інвестицій, партнерства 

з міжнародними організаціями та інші заходи. 

1) Створення спеціальних фондів: Уряд може створити спеціальні 

фонди або програми для фінансування розвитку спортивної інфраструктури. 

Ці фонди можуть надавати фінансову підтримку на будівництво нових 

спортивних об'єктів та ремонт і модернізацію існуючих. 

2) Збільшення бюджетних видатків: Збільшення видатків з 

державного бюджету на розвиток спортивної інфраструктури. Це може 

включати виділення коштів на будівництво нових стадіонів, спортивних 

комплексів, а також ремонт та модернізацію існуючих об'єктів. 

3) Стимулювання інвестицій приватного сектору: Уряд може 

створити стимули для приватних інвесторів, такі як податкові пільги, 

земельні ділянки для будівництва, або фінансова підтримка для проектів 

розвитку спортивної інфраструктури. 

4) Партнерства з бізнесом: Уряд може встановити партнерства з 

приватним сектором, включаючи спонсорські програми та партнерства для 

спільного фінансування проектів розвитку спортивної інфраструктури. 

5) Залучення фінансової підтримки міжнародних організацій: Уряд 

може залучити фінансову підтримку від міжнародних організацій, таких як 

Європейський Союз, Світовий Банк, або Міжнародний олімпійський комітет 

для фінансування розвитку спортивної інфраструктури. 

6) Технічна підтримка та консультації: Партнерство з 

міжнародними організаціями може також включати технічну підтримку та 

консультації щодо планування та реалізації проектів розвитку спортивної 

інфраструктури. 

7) Стимулювання регіонального розвитку: Уряд може сприяти 

розвитку спортивної інфраструктури в регіонах, де вона найбільш потрібна 

або де є потенціал для приваблення спортивних туристів. 
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8) Розвиток громадсько-приватного партнерства: Уряд може 

сприяти розвитку громадсько-приватного партнерства для спільного 

фінансування та управління проектами розвитку спортивної інфраструктури. 

 Фінансові труднощі: 

 Аналіз поточного рівня фінансування спортивного туризму в 

Україні: державні та приватні інвестиції, бюджетні видатки. 

1) Бюджетні асигнування: Державні бюджети, в тому числі місцеві, 

виділяють певні кошти на розвиток спортивного сектору, включаючи 

інфраструктуру, заходи та програми, спрямовані на розвиток спортивного 

туризму. 

2) Спеціальні програми та проекти: Деякі програми та проекти, такі 

як підготовка до міжнародних спортивних заходів або рекламні кампанії для 

привертання спортивних туристів, можуть мати окремий фінансовий резерв у 

державному бюджеті. 

3) Інвестиції у спортивну інфраструктуру: Приватні інвестори 

можуть фінансувати будівництво нових спортивних об'єктів, таких як 

стадіони, готелі, тренувальні бази, які використовуються для спортивного 

туризму. 

4) Спонсорська підтримка: Компанії можуть надавати фінансову 

підтримку для спортивних заходів та команд, що залучають туристів, а також 

для рекламних кампаній, спрямованих на приваблення спортивних туристів. 

5) Розвиток спортивної інфраструктури: Частка бюджетних 

видатків, спрямованих на будівництво та ремонт спортивної інфраструктури, 

може бути визначена в рамках загальної державної стратегії розвитку спорту 

та туризму. 

6) Програми розвитку спортивного туризму: Деякі бюджетні 

видатки можуть бути спрямовані на програми та заходи, спрямовані на 

приваблення та підтримку спортивного туризму, такі як організація 

спортивних заходів, реклама, розвиток туристичних маршрутів тощо. 
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7) Оцінка результативності програм та проектів: Важливо 

оцінювати ефективність витрачених коштів, зокрема відслідковувати 

кількість спортивних подій, туристичний потік, економічний вплив на 

регіони тощо. 

8) Розробка стратегій для оптимізації витрат: На основі аналізу слід 

розробляти стратегії для оптимізації витрат та забезпечення максимальної 

ефективності використання фінансових ресурсів у сфері спортивного 

туризму. 

 Ідентифікація головних джерел фінансування та їх ефективності. 

1) Бюджетні асигнування: Фінансування, яке надається з 

державного бюджету на розвиток спортивної інфраструктури, організацію 

спортивних заходів та просування спортивного туризму. 

2) Гранти та субсидії: Уряд може надавати гранти та субсидії для 

проектів, спрямованих на розвиток спортивного туризму, таких як 

будівництво нових об'єктів, організація заходів тощо. 

3) Інвестиції приватних компаній: Приватні компанії можуть 

вкладати кошти в розвиток спортивної інфраструктури, спонсорування 

спортивних заходів та команд, а також у рекламні кампанії, спрямовані на 

привертання спортивних туристів. 

4) Спонсорська підтримка: Компанії можуть надавати фінансову 

підтримку конкретним спортивним заходам або командам у обмін на рекламу 

та підвищення бренду. 

 Міжнародні джерела фінансування: 

1) Гранти та програми міжнародних організацій: Міжнародні 

організації, такі як Європейський Союз, Світовий Банк, Міжнародний 

олімпійський комітет тощо, можуть надавати фінансову підтримку для 

розвитку спортивного туризму в Україні через гранти та програми. 

2) Власні кошти спортивних об'єктів та організаторів заходів: Деякі 

спортивні об'єкти та організатори спортивних заходів можуть залучати 
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кошти через продаж квитків, оренду спортивних площ, спонсорські угоди 

тощо. 

 

3.2 Правові та організаційні обмеження 

 Політичні чинники: 

Аналіз впливу політичної нестабільності на розвиток спортивного туризму в 

Україні включає розгляд таких аспектів, як політичні конфлікти, зміни уряду 

та законодавчі обмеження. Розглянемо кожен з них: 

 Безпека та стабільність: Політичні конфлікти можуть створювати 

нестабільність та погіршувати загальний клімат безпеки в країні. Це може 

вплинути на рішення туристів щодо відвідування України для спортивних 

заходів. 

 Політика та стратегії: Зміни уряду можуть супроводжуватися 

змінами у політиці та стратегіях розвитку спортивного туризму, що може 

вплинути на напрямок та обсяги інвестицій в цей сектор. 

 Непередбачуваність: Непередбачуваність управління може 

призвести до затримок у реалізації проектів розвитку спортивної 

інфраструктури або зміни пріоритетів у фінансуванні. 

 Податкова політика: Законодавчі обмеження у сфері 

оподаткування можуть впливати на інвестиційну привабливість країни для 

приватних інвесторів у спортивну інфраструктуру. 

Рекомендації: 

Збереження безпеки: Важливо підтримувати стабільність та безпеку в країні, 

а також розвивати систему безпеки для захисту туристів. 

Стабільність стратегій: Уряд повинен розробляти довгострокові та стабільні 

стратегії розвитку спортивного туризму, які б не залежали від політичних 

змін. 

Гнучкість управління: Важливо мати гнучку систему управління, яка може 

адаптуватися до змін у політичному середовищі та швидко реагувати на нові 

виклики. 
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Законодавча база: 

Регулювання та стандартизація: Держава може встановлювати законодавчі 

рамки для регулювання спортивного туризму, включаючи стандартизацію 

спортивних об'єктів та послуг, забезпечення безпеки туристів, управління 

ризиками та інші аспекти. 

Візовий режим: Законодавчі ініціативи можуть спрощувати процес 

отримання віз для спортивних туристів, зменшуючи бюрократичні 

перешкоди та стимулюючи туристичний потік. 

Програми підтримки: 

Фінансова підтримка: Держава може надавати фінансову підтримку для 

розвитку спортивної інфраструктури, організації спортивних заходів та 

просування спортивного туризму через гранти, субсидії та інші програми. 

Навчання та розвиток кадрів: Програми навчання та розвитку кадрів у сфері 

спорту та туризму можуть сприяти підвищенню якості обслуговування та 

конкурентоспроможності країни на міжнародному ринку спортивного 

туризму. 

Сприяння міжнародним спортивним подіям: 

Організація подій: Держава може сприяти організації та проведенню 

міжнародних спортивних подій на своїй території, що сприяє залученню 

уваги та потоку туристів. 

Маркетинг та просування: Державні органи можуть проводити маркетингові 

та просувальні кампанії для привертання міжнародних спортивних подій та 

просування України як спортивного туристичного напрямку. 

 

3.3 Конкуренція з іншими напрямами туризму: 

 Порівняльний аналіз спортивного туризму з іншими видами 

туризму: культурний, екологічний, релігійний тощо. 

Порівняльний аналіз спортивного туризму з іншими видами туризму, такими 

як культурний, екологічний, релігійний тощо, може виявити спільні та 

відмінні риси цих видів туризму, а також їхні взаємодії та вплив на 



35 
 

суспільство та навколишнє середовище. Розглянемо деякі аспекти 

порівняння: 

Мотивація та інтереси туристів: 

Спортивний туризм: Туристи, що обирають спортивний туризм, часто мають 

зацікавлення в активних виданнях, змаганнях, пригодах та фізичній 

активності. 

Культурний туризм: Тут туристи зацікавлені у вивченні історії, мистецтва, 

архітектури та традицій країни, відвідуючи музеї, пам'ятки, виставки тощо. 

Екологічний туризм: Туристи, які обирають екологічний туризм, зазвичай 

цінують природу, екологічно чисте середовище та можливість спостерігати 

за дикою природою. 

Вплив на навколишнє середовище: 

Спортивний туризм: Може мати певний вплив на природні ресурси через 

активні види відпочинку, такі як гірський туризм або водні види спорту. 

Екологічний туризм: Спрямований на збереження та захист природних 

екосистем, може бути менш шкідливим для довкілля в порівнянні з іншими 

видами туризму. 

Культурний туризм: Може сприяти збереженню та відтворенню культурної 

спадщини країни, але також може призводити до надмірного туризму та 

впливати на автентичність місцевих традицій. 

Економічний внесок: 

Спортивний туризм: Може створювати робочі місця та приносити доход для 

місцевих громад через туристичні послуги, прокат спорядження, готелі тощо. 

Культурний туризм: Також може сприяти розвитку туристичної 

інфраструктури та створювати можливості для підприємництва та місцевого 

бізнесу. 

Екологічний туризм: Може стимулювати збереження природних ресурсів та 

створювати економічні переваги через туристичні послуги в екологічно 

чистих регіонах. 
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В цілому, спортивний туризм має свої унікальні характеристики, які 

відрізняють його від інших видів туризму, але водночас може взаємодіяти з 

ними та сприяти розвитку туристичної галузі загалом. Порівняльний аналіз 

допомагає зрозуміти ці відмінності та можливості для співпраці та взаємодії 

між різними видами туризму. 

 Виявлення конкурентних переваг спортивного туризму та 

пропозиції для їх збереження та посилення. 

Виявлення конкурентних переваг спортивного туризму та розробка 

пропозицій для їх збереження та посилення може допомогти підвищити 

привабливість цього виду туризму та залучити більше туристів. Розглянемо 

деякі конкурентні переваги спортивного туризму та можливі шляхи їх 

підвищення: 

Природні ресурси та унікальність місцевості: 

Пропозиція: Збереження та ефективне використання природних ресурсів, 

включаючи гори, річки, озера та природні парки, для організації спортивних 

заходів і активного відпочинку. 

Збереження та посилення: Зберігання та розвиток природних територій, 

впровадження екологічно чистих практик в туристичних програмах, 

підтримка місцевих ініціатив з охорони навколишнього середовища. 

Інфраструктура та обслуговування: 

Пропозиція: Розвиток спортивної інфраструктури, включаючи спортивні 

майданчики, готелі, прокат обладнання та послуги гідів. 

Збереження та посилення: Постійне оновлення та покращення існуючої 

інфраструктури, надання високоякісного обслуговування та підтримка 

місцевих підприємців та постачальників послуг. 

Маркетинг та просування: 

Пропозиція: Ефективна маркетингова стратегія для привертання уваги 

потенційних туристів до спортивних заходів та можливостей. 

Збереження та посилення: Розвиток спеціалізованих маркетингових 

кампаній, використання цифрових технологій та соціальних медіа для 
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просування спортивного туризму, співпраця з місцевими та міжнародними 

партнерами для просування туристичних продуктів. 

Інновації та нові формати: 

Пропозиція: Впровадження нових форматів спортивних заходів, розвиток 

екстремальних видів спорту, організація тематичних подій та фестивалів. 

Збереження та посилення: Постійний пошук та впровадження інновацій у 

програми та послуги спортивного туризму, підтримка молодих підприємців 

та стартапів у галузі туризму. 

Співпраця та партнерство: 

 Проблеми з безпекою та ліцензуванням: 

 Виявлення основних проблем у цій сфері: відсутність стандартів, 

недостатня контрольна діяльність тощо. 

Відсутність чітких стандартів безпеки: 

Відсутність однозначних та обов'язкових стандартів безпеки може призвести 

до різних підходів до організації та проведення спортивних заходів. Це може 

створити ризики для учасників та глядачів. 

Недостатня контрольна діяльність: 

Не всі заходи можуть бути достатньо контрольовані з точки зору безпеки. 

Відсутність ефективної системи нагляду та контролю може призвести до 

інцидентів та нещасних випадків. 

Недостатнє навчання та підготовка персоналу: 

Персонал, який займається організацією та проведенням спортивних заходів, 

може не мати достатньої підготовки щодо безпеки та екстрених ситуацій. Це 

може призвести до неправильних дій у випадку надзвичайних ситуацій. 

Низька свідомість учасників та глядачів щодо безпеки: 

Учасники та глядачі можуть не бути достатньо інформованими щодо 

потенційних ризиків та заходів безпеки, які потрібно вживати під час 

спортивних заходів. Це може збільшити вірогідність виникнення 

непередбачуваних ситуацій. 

Брак системи моніторингу та оцінки ризиків: 



38 
 

Відсутність системи моніторингу та оцінки ризиків може призвести до того, 

що проблеми та недоліки у системі безпеки не будуть виявлені та вирішені 

вчасно, що створить потенційні загрози для учасників та глядачів. 

Брак відповідальності та санкцій за порушення стандартів безпеки: 

Відсутність чіткої відповідальності та санкцій за порушення стандартів 

безпеки може знизити мотивацію для дотримання цих стандартів та сприяти 

безвідповідальному ставленню до безпеки. 

Врахування цих проблемних аспектів та впровадження відповідних заходів 

може сприяти покращенню системи ліцензування та безпеки на спортивних 

заходах і забезпечити більшу безпеку для всіх учасників. 

 Пропозиції для вдосконалення системи ліцензування та 

забезпечення безпеки на спортивних заходах: законодавчі зміни, 

підвищення професійного рівня працівників сфери тощо. 

Розробка та удосконалення стандартів безпеки: 

Необхідно розробити та впровадити обов'язкові стандарти безпеки для 

різних видів спортивних заходів, які б включали в себе вимоги щодо безпеки 

учасників, глядачів та персоналу, процедури евакуації у випадку 

надзвичайних ситуацій тощо. 

Посилення контролю та нагляду: 

Запровадження ефективної системи контролю та нагляду за 

дотриманням стандартів безпеки під час спортивних заходів, включаючи 

інспекції та оцінку ризиків перед заходом, а також моніторинг під час 

проведення заходу. 

Підвищення професійного рівня працівників сфери: 

Організація навчальних програм та тренувань для працівників, які 

займаються організацією та проведенням спортивних заходів, щодо 

впровадження та дотримання стандартів безпеки, реагування на екстрені 

ситуації тощо. 

Посилення відповідальності за порушення стандартів безпеки: 
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Встановлення чіткої відповідальності за недотримання стандартів 

безпеки під час спортивних заходів, включаючи визначення санкцій та 

штрафів для порушників. 

Залучення сторонніх експертів та консультантів: 

Залучення сторонніх експертів та консультантів з питань безпеки для 

аудиту та розробки планів безпеки для конкретних спортивних заходів, 

особливо для великих або складних заходів. 

Стимулювання ініціатив та інновацій: 

Створення програм стимулювання та фінансування для організаторів 

спортивних заходів, які дотримуються високих стандартів безпеки та 

впроваджують інноваційні підходи до покращення безпеки. [21] 

Впровадження технологічних рішень: 

Використання сучасних технологій, таких як системи моніторингу та 

безпеки на базі штучного інтелекту, для виявлення потенційних загроз та 

вчасного реагування на них. 

Ці пропозиції можуть сприяти покращенню системи ліцензування та 

забезпечення безпеки на спортивних заходах і забезпечити більшу безпеку та 

захист для всіх учасників. 

Пропозиція: Розвиток партнерських відносин з місцевими владами, 

спортивними організаціями, громадськими організаціями та міжнародними 

партнерами. 

Збереження та посилення: Співпраця для розробки спільних програм та 

проектів, обмін досвідом та найкращими практиками, створення спільних 

маркетингових ініціатив. 

Аналіз конкурентних переваг та розробка стратегій для їх збереження 

та посилення допоможуть зберегти конкурентоспроможність спортивного 

туризму та залучити більше туристів до цього виду відпочинку. 
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РОЗДІЛ 4. ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ВЗАЄМОДІЇ МІЖ 

СПОРТИВНИМИ ЗМАГАННЯМИ ТА ТУРИЗМОМ 

У цьому підрозділі досліджуються перспективи розвитку взаємодії між 

спортивними подіями та туризмом. Розглядаються можливі напрямки 

розвитку цієї сфери та виклики, з якими можуть зіткнутися організатори 

спортивних подій, які прагнуть залучити туристів. [10] 
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Одним з головних напрямків розвитку взаємодії між спортивними 

подіями та туризмом є подальше збільшення числа туристів, які 

приїжджають на спортивні події. Це можна досягти за допомогою 

покращення якості та рівня проведення спортивних подій, вдосконалення 

туристичної інфраструктури та послуг, а також залучення нових спортивних 

змагань та подій у різні регіони. Наприклад, впровадження високих 

стандартів організації, створення комфортних умов для глядачів, покращення 

логістики та забезпечення безпеки можуть значно підвищити привабливість 

спортивних заходів. 

Також можуть бути розроблені спеціальні туристичні пакети та 

програми для туристів, які приїжджають на спортивні події, з метою 

збільшення кількості туристів та підвищення їх задоволення від подорожей. 

Такі пакети можуть включати екскурсії, трансфери, квитки на заходи, 

проживання в готелях, що створюватиме додаткову цінність для туристів і 

сприятиме збільшенню їхньої кількості. 

Ще одним перспективним напрямком є підвищення якості та рівня 

сервісу для туристів на спортивних подіях. Це може включати в себе 

покращення комунікації та інформації для туристів, забезпечення безпеки та 

здоров'я туристів під час спортивних подій, а також надання різноманітних 

туристичних послуг та розваг під час чекання на подію. Наприклад, можна 

організовувати культурні заходи, фестивалі та виставки, що дозволять 

туристам краще ознайомитися з культурою та традиціями регіону. 

Окрім того, важливим напрямком є розвиток інноваційних технологій у 

сфері спортивних подій та туризму, що може включати в себе використання 

віртуальної реальності та інших технологій для покращення досвіду туристів 

на спортивних подіях, а також використання цифрових технологій для 

підвищення ефективності маркетингу та реклами спортивних подій серед 

туристів. Наприклад, віртуальні тури та трансляції в реальному часі можуть 

залучати глядачів з усього світу, що підвищить популярність події та 

збільшить туристичні потоки. 
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Залучення нових технологій може допомогти вирішувати деякі з 

викликів, з якими стикається сфера спортивних подій та туризму. Наприклад, 

використання розумних технологій, таких як додатки для мобільних 

пристроїв, може забезпечити більш зручний доступ до інформації про 

спортивні події та допомогти туристам з плануванням своєї поїздки. 

Мобільні додатки можуть включати інтерактивні карти, розклади подій, 

інформацію про транспорт і проживання, а також дозволяти купувати квитки 

онлайн. 

Також, розробка і використання віртуальної реальності може 

допомогти залучати більше туристів до спортивних подій. Туристи зможуть 

переживати події з перших рядів у віртуальному середовищі, не покидаючи 

своїх домівок, що може бути особливо привабливим для тих, хто не має 

можливості відвідати події особисто. Це може стати новим джерелом доходу 

для організаторів подій та створити нові можливості для маркетингу. 

Іншим напрямком розвитку може бути розвиток екологічної та сталої 

туристичної індустрії. Організатори спортивних подій повинні приділяти 

увагу питанням екології та сталого розвитку, забезпечуючи при цьому високу 

якість та безпеку для учасників та глядачів. Наприклад, використання 

відновлюваних джерел енергії, зменшення кількості відходів та 

впровадження екологічно чистих технологій можуть залучити більше 

туристів, які дбають про довкілля та підтримують сталий розвиток. 

Крім того, залучення спеціалістів з маркетингу та реклами може 

допомогти вивчати та розуміти інтереси туристів, розвивати ефективні 

стратегії реклами та маркетингу та підвищувати свідомість про спортивні 

події. Наприклад, проведення досліджень ринку, розробка цільових 

рекламних кампаній та використання соціальних медіа можуть сприяти 

залученню нових аудиторій та підвищенню популярності спортивних 

заходів. 

В цілому, розвиток взаємодії між спортивними подіями та туризмом є 

перспективним напрямком, що може принести багато позитивних наслідків 
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для обох сфер. Однак, для досягнення успіху необхідно вирішувати низку 

викликів та проблем, з якими можуть зіткнутися організатори та учасники 

подій. Наприклад, важливо бути готовим до непередбачуваних ситуацій, 

таких як погодні умови, карантинні обмеження або технічні проблеми. 

Також необхідно враховувати різні потреби та інтереси різних 

категорій туристів та пропонувати відповідні програми та заходи. Нові 

технології, такі як віртуальна реальність та інтерактивні додатки, можуть 

допомогти залучити нову аудиторію та підвищити якість взаємодії між 

спортивними подіями та туризмом. 

Загалом, розвиток взаємодії між спортивними подіями та туризмом має 

великий потенціал для розвитку туризму та спорту в цілому. Проте, успіх 

будь-якого проекту залежить від уважного аналізу ринку, розробки 

ефективної стратегії та планування різноманітних заходів та програм. 

Важливо враховувати досвід інших країн, що досягли успіху в цій сфері, та 

адаптувати їхні найкращі практики до українських реалій. 

 

4.1. Тенденції розвитку спортивних змагань та туризму 

У цьому підрозділі розглядаються головні тенденції розвитку 

спортивних подій та туризму. Описуються нові тренди, які впливають на ці 

галузі та визначають їхні перспективи в майбутньому. 

Стійкий розвиток та екологічна безпека 

Однією з найважливіших тенденцій останніх років є зростаюча увага до 

сталого розвитку та екологічної безпеки. Це стосується і спортивних подій, 

які все частіше проводяться з врахуванням екологічних принципів, 

використовуючи відновлювані джерела енергії та зменшуючи вплив на 

навколишнє середовище. У той же час, туристичні маршрути все частіше 

орієнтовані на екологічно чисті регіони, де туристи можуть насолоджуватись 

природними красами, не завдаючи шкоди природі. 
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 Використання екологічно чистих матеріалів та технологій: 

Будівництво тимчасових та постійних споруд для спортивних подій з 

використанням екологічно чистих матеріалів. 

 Екологічні ініціативи: Запровадження програм по зменшенню 

відходів, таких як використання багаторазових пляшок для води, сортування 

сміття та впровадження програм переробки. 

 Відновлювальні джерела енергії: Використання сонячних 

панелей, вітряних турбін та інших джерел відновлюваної енергії для 

забезпечення потреб спортивних подій. 

Комбіновані спортивні події 

Ще однією тенденцією розвитку спортивних подій є комбіновані події, 

які поєднують різноманітні види спорту. Це дозволяє привернути більше 

глядачів та залучити до участі більше спортсменів з різних країн. Такі події 

стають все більш популярними, адже вони забезпечують більш різноманітну 

та захоплюючу програму. 

 Мультиспортивні фестивалі: Організація заходів, які 

включають змагання з різних видів спорту, наприклад, літні та зимові 

екстремальні ігри. 

 Залучення різних вікових категорій: Проведення подій, які 

включають змагання для дітей, дорослих та ветеранів спорту, що сприяє 

залученню ширшої аудиторії. 

Цифрові технології 

Цифрові технології все більше впливають на розвиток спортивних 

подій та туризму. Завдяки сучасним технологіям можна створювати 

вражаючі віртуальні тури, що дозволяє туристам досліджувати нові місця без 

виїзду з дому. Також цифрові технології дозволяють організаторам 

спортивних подій підвищити рівень взаємодії з глядачами та фанатами за 

допомогою різних інтерактивних платформ та мобільних додатків. 
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 Віртуальні реалії та доповнена реальність: Використання VR 

та AR технологій для створення незабутнього досвіду для глядачів, які 

можуть "присутніти" на заході віртуально. 

 Онлайн-трансляції та інтерактивні платформи: Підвищення 

доступності подій через якісні онлайн-трансляції та інтерактивні елементи, 

такі як чати, опитування та віртуальні фан-зони. 

Зростання популярності спортивного туризму 

Також відзначається зростання популярності спортивного туризму, що 

пов'язане зі зростанням інтересу до здорового способу життя та активного 

відпочинку. Організатори спортивних подій вже звертають увагу на розвиток 

інфраструктури для спортивного туризму, такої як тренажерні зали, 

велосипедні та бігові доріжки, стадіони та інші спортивні споруди. 

 Інфраструктурні проекти: Будівництво спеціалізованих 

спортивних об'єктів та створення умов для занять спортом на відкритому 

повітрі, таких як бігові маршрути, велодоріжки та спортивні парки. 

 Залучення партнерів: Співпраця з готелями, ресторанами та 

іншими підприємствами для створення пакетних пропозицій, які включають 

спортивні активності. 

Туризм відновлення та медичний туризм 

Окрім цього, також спостерігається зростання популярності туризму 

відновлення та медичного туризму, що пов'язано зі зростанням інтересу до 

здоров'я та добробуту. Організатори спортивних подій можуть 

використовувати ці тенденції для залучення нових груп туристів, які 

шукають способи покращення свого здоров'я та збереження духовного 

балансу. 

 СПА та оздоровчі комплекси: Створення спеціалізованих 

центрів, де туристи можуть пройти курси відновлення після спортивних 

подій. 
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 Програми здорового харчування та тренувань: Розробка 

програм, які включають поєднання активного відпочинку зі здоровим 

харчуванням та фітнес-тренуваннями. 

Глобалізація та міжнародна популярність 

Однією з ключових тенденцій розвитку спортивних подій та туризму є 

розширення географії подій та зростання їхньої міжнародної популярності. 

Це вимагає залучення нових технологій та знань з міжнародного маркетингу 

для ефективного просування та організації подій. 

 Міжнародні маркетингові стратегії: Використання соціальних 

медіа, інфлюенсерів та міжнародних рекламних кампаній для залучення 

глядачів та туристів з різних країн. 

 Співпраця з міжнародними організаціями: Залучення 

міжнародних спортивних федерацій та організацій для підтримки та 

просування подій. 

Підвищення стандартів організації подій 

Підвищення вимог до стандартів організації подій може позитивно 

позначитися на безпеці та зручності учасників та глядачів, а також зменшити 

негативний вплив на навколишнє середовище. 

 Безпека та комфорт: Впровадження передових систем безпеки, 

забезпечення комфортних умов для учасників та глядачів, включаючи 

доступність для людей з обмеженими можливостями. 

 Екологічні стандарти: Впровадження екологічно чистих 

технологій та практик для зменшення викидів та відходів під час проведення 

подій. 

Розвиток екологічної та соціальної відповідальності 

Розвиток екологічної та соціальної відповідальності може допомогти в 

уникненні негативного впливу спортивних подій на довкілля та населення, а 

також забезпечити більш позитивний імідж для організаторів та спортсменів. 
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 Соціальні програми: Організація благодійних заходів, 

підтримка місцевих громад та розвиток соціальних проектів, пов'язаних зі 

спортом. 

 Екологічна освіта: Підвищення обізнаності про екологічні 

проблеми серед учасників та глядачів спортивних подій через освітні 

програми та кампанії. 

Розширення спектру видів спорту та різноманітності подій 

Розширення спектру видів спорту та різноманітності подій може 

збільшити інтерес туристів до спортивних подій та збільшити прибутковість 

в цій сфері. 

 Нові види спорту: Включення нових та менш популярних видів 

спорту до програм великих спортивних подій. 

 Культурні та розважальні заходи: Додавання до програм 

спортивних подій культурних, музичних та розважальних заходів, що робить 

події більш привабливими для широкої аудиторії. 

Загалом, розвиток взаємодії між спортивними подіями та туризмом 

може стати потужним інструментом для розвитку суспільства та збільшення 

міжнародного співробітництва. Однак, для досягнення успіху в цій галузі 

необхідно постійно вдосконалювати підходи та пристосовуватися до змін в 

суспільстві та технологіях. 

 

4.2. Можливості розвитку взаємодії між спортивними змаганнями 

та туризмом 

Спортивні події і туризм можуть бути взаємопов'язані і принести 

взаємну користь. Розвиток взаємодії між ними може сприяти підвищенню 

туристичного потенціалу міст та країн, збільшенню доходів від туризму та 

розвитку спортивної індустрії. Нижче розглянуто можливості розвитку цієї 

взаємодії.  

Реклама міста або країни 
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Проведення спортивної події може привернути увагу туристів до міста 

або країни, популяризуючи туристичний напрямок і збільшуючи кількість 

туристів. 

Міжнародні спортивні заходи: Події такого масштабу, як Олімпійські 

ігри або чемпіонати світу, можуть глобально просувати місце проведення, 

залучаючи тисячі туристів і глядачів. 

Медіа-охоплення: Під час спортивних подій активно використовується 

медіа-ресурси, що збільшує видимість міста або країни на міжнародній арені. 

Розвиток спортивного туризму 

Спортивні події можуть стати приводом для туристів, які хочуть 

спостерігати за змаганнями або брати в них участь, сприяючи розвитку 

спортивного туризму. 

Активний туризм: Організація турів для участі у спортивних змаганнях, 

таких як марафони, велопробіги або тріатлони. 

Фан-тури: Створення турів для вболівальників, які подорожують разом з 

командами або на великі спортивні події. 

Залучення інвестицій 

Проведення спортивних подій може привернути інвестиції в 

інфраструктуру міста або країни, що сприяє розвитку туризму та 

підвищенню комфорту для туристів. 

 Інфраструктурні проекти: Будівництво нових об’єктів, таких як 

стадіони, тренувальні бази та готелі. 

 Приватні інвестиції: Зацікавлення інвесторів у розвитку 

інфраструктури та обслуговування туристів. 

Розвиток готельної індустрії 

Збільшення кількості туристів може призвести до розвитку готельної 

індустрії, що сприяє збільшенню кількості робочих місць та доходів для 

місцевих жителів. 



49 
 

 Будівництво нових готелів: Зростання попиту на проживання 

під час великих спортивних подій стимулює будівництво нових готелів і 

модернізацію існуючих. 

 Розширення сервісів: Вдосконалення послуг для задоволення 

потреб спортивних туристів, таких як спеціальні пакети для спортсменів та 

їхніх сімей. 

Розвиток спортивної індустрії 

Розвиток спортивних подій сприяє розвитку спортивної індустрії та 

створенню нових робочих місць, пов'язаних зі спортивними подіями. 

 Нові професії: Створення робочих місць для тренерів, арбітрів, 

фізіотерапевтів, репортерів, менеджерів та технічних спеціалістів. 

 Спортивна освіта: Впровадження освітніх програм для 

підготовки фахівців у спортивній індустрії. 

 Розвиток інфраструктури 

Проведення спортивних подій може стати приводом для розвитку 

інфраструктури міста або країни, що підвищує привабливість місцевості для 

туристів. 

 Транспортні системи: Покращення громадського транспорту, 

будівництво нових доріг та модернізація аеропортів. 

 Спортивні об'єкти: Будівництво стадіонів, спортивних 

комплексів, тренажерних залів та інших спортивних об'єктів. 

 Розвиток співпраці між містами та країнами 

Спортивні події можуть стати приводом для розвитку співпраці між 

різними містами та країнами, сприяючи обміну досвідом та залученню 

інвестицій. 

 Спільні проекти: Організація міжнародних спортивних подій за 

участю кількох міст або країн. 

 Культурний обмін: Створення програм обміну для спортсменів, 

тренерів та організаторів спортивних подій. 

 Розвиток медичного туризму 
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Спортивні події можуть стати приводом для розвитку медичного 

туризму, привертаючи людей, які потребують медичної допомоги або 

реабілітації після травм. 

 Оздоровчі центри: Відкриття спеціалізованих медичних та 

реабілітаційних центрів для спортсменів та туристів. 

 Медичні пакети: Пропозиція медичних пакетів для відвідувачів 

спортивних подій, що включають консультації, обстеження та лікування. 

 Соціальні та культурні аспекти 

Розвиток взаємодії між спортивними подіями та туризмом також 

включає соціальні та культурні аспекти, що сприяють зміцненню 

громадського здоров'я та культурного обміну. 

 Соціальні програми: Запровадження програм, що стимулюють 

активний спосіб життя серед місцевого населення. 

 Культурні заходи: Організація культурних заходів у рамках 

спортивних подій, що сприяють культурному обміну та залученню туристів. 

 Інноваційні технології 

Використання інноваційних технологій може значно покращити 

взаємодію між спортивними подіями та туризмом. 

 Мобільні додатки: Розробка додатків для туристів та учасників 

спортивних подій, які включають інформацію про події, маршрути, готелі та 

інші сервіси. 

 Аналітика великих даних: Використання аналітики для 

прогнозування потреб туристів та покращення організації подій. 

 Отже, розвиток взаємодії між спортивними подіями та туризмом може 

принести значну користь містам, країнам та їх мешканцям, сприяти розвитку 

туризму та спортивної індустрії, створити нові робочі місця, а також 

покращити інфраструктуру та міжнародну співпрацю. 
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ВИСНОВОК 

У бакалаврській роботі було досліджено вплив спортивних змагань на 

розвиток туризму в Україні. Було проаналізовано вплив спортивних змагань 

на туристичну галузь та розвиток спортивної індустрії, а також можливості 

розвитку взаємодії між цими двома сферами в українському контексті. 

Отже, можна зробити висновок, що спортивні змагання та туризм в 

Україні є взаємопов'язаними і можуть взаємодіяти для взаємного 

користування. Проведення спортивних змагань може сприяти розвитку 

туризму та спортивної індустрії в Україні, а також відкривати нові 

можливості для туристів та місцевих жителів. 

Окрім того, розвиток взаємодії між цими двома сферами в Україні 

може створити нові робочі місця, залучити інвестиції, підвищити 

привабливість місцевості для туристів та сприяти обміну досвідом між 

різними містами та країнами. Проведення міжнародних спортивних змагань 

може популяризувати Україну на світовій арені, привернути увагу іноземних 

туристів та інвесторів, а також сприяти розвитку інфраструктури. 

Отже, можна зробити висновок, що розвиток взаємодії між 

спортивними змаганнями та туризмом в Україні може мати значний вплив на 

економіку та соціальний розвиток міст та регіонів, а також принести користь 

туристам, місцевим жителям та спортивній індустрії в цілому. Це вимагає 

системного підходу та стратегічного планування, залучення нових технологій 

та міжнародного досвіду для досягнення максимальних результатів. 
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