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Тема 1. Методологія менеджменту зовнішньоекономічної діяльності

1. Зовнішньоекономічна діяльність – це:
а)  діяльність вітчизняних та іноземних суб’єктів господарювання тільки за кордоном України;
б) діяльність вітчизняних суб’єктів господарювання тільки за кордоном України;
в) діяльність вітчизняних та іноземних суб’єктів господарювання за кордоном і на території України;
г) діяльність вітчизняних суб’єктів господарювання за кордоном і на території України. 

2. Менеджмент ЗЕД – це:
а) діяльність вітчизняних суб’єктів господарювання тільки за кордоном України;
б) діяльність вітчизняних суб’єктів господарювання за кордоном і на  території України;
в) сукупність управлінських відносин, що складаються в сфері ЗЕД.

3. Предметом менеджменту ЗЕД є …
а) управлінська діяльність підприємств;
б) сукупність управлінських  дій, спрямована на підвищення ЗЕД; 
в) система відносин між господарюючими суб’єктами України та їх закордонними партнерами.

4. Об’єктом   менеджменту ЗЕД є:
а) управлінська діяльність підприємств;
б) сукупність управлінських  дій, спрямована на підвищення ЗЕД; 
в) система відносин між господарюючими суб’єктами України та їх закордонними партнерами. 

5. Менеджмент ЗЕД як наука поєднує: 
а) сукупність принципів, методів, засобів та форм впливу на ЗЕД;
б) загальні методологічні підходи до управління як економічної категорії; 
в)  сукупність управлінських  дій, спрямовану на підвищення ЗЕД.

6. Менеджмент ЗЕД як економічна категорія являє собою:
а) сукупність принципів, методів, засобів та форм впливу на ЗЕД;
б) загальні методологічні підходи до управління як економічної категорії; 
в)  сукупність управлінських  дій, спрямовану на підвищення ЗЕД.

7. До загальних ознак будь-якого управління належать:
а) наявність керуючої та керованої систем;
б) причинно-наслідкові зв’язки між елементами  керуючої та керованої систем;
в) динамічний характер системи управління;
г) наявність зворотнього зв’язку;
д) всі відповіді вірні. 

8. Головною ціллю управління ЗЕД є:
а) зменшення ризиків ЗЕД;
б) позиціонування товару на зовнішньому ринку;
в) проникнення на нові ринки;
г) завоювання частки зовнішнього ринку;
д) задоволення потреб ринку, як внутрішнього так і зовнішнього. 

9. Самостійно і незалежно здійснювати ЗЕД на території України, неухильно виконуючи усі договори і зобов’язання в сфері міжнародних економічних відносин- це принцип:
а) верховенства закону;
б) свободи зовнішньоекономічного підприємництва; 
в) юридичної рівності і недискримінації;
г) суверенітету при здійсненні ЗЕД; 
д)принцип еквівалентності обміну.
. 
10. Добровільно вступати  у ЗЕЗ, здійснювати ЗЕД у будь- яких формах, додержуватись встановленого порядку при здійсненні ЗЕД – це принцип:
а) верховенства закону;
б) свободи зовнішньоекономічного підприємництва;
в) юридичної рівності і недискримінації;
г) еквівалентності обміну;
д) суверенітету при здійсненні ЗЕД. 
 
11. Недопустимість демпінгу при ввезенні та вивезенні товарів– це принцип:
а) юридичної рівності і недискримінації;
б) суверенітету при здійсненні ЗЕД; 
в) верховенства закону;
г) еквівалентності обміну;
д) свободи зовнішньоекономічного підприємництва. 

12. Захист державних інтересів України, як на її території так і за межами лише відповідно до її законів  – це принцип:
а) юридичної рівності і недискримінації;
б) верховенства закону;
в)суверенітету при здійсненні ЗЕД; 
г) еквівалентності обміну;
д) принцип захисту інтересів суб’єктів ЗЕД. 

13. На ефективність управління ЗЕД значний вплив справляють результати управління…
а) фінансовими та інвестиційними потоками;
б) управління якістю;
в) менеджменту персоналу;
д) всі відповіді вірні. 

14. Функція управління ЗЕД належить до …
а) основних функцій управління;
б) загальних функцій управління;
в) конкретних функцій.  

15.  Функції планування, організації, координації, мотивації, контролю належать до:
а) основних функцій управління;  
б) загальних функцій управління;
в) конкретних функцій.  

16. Функція планування в управлінні ЗЕД полягає у:
а) прогнозуванні ЗЕД, передбаченні майбутнього стану, можливостей та труднощів; 
б) формуванні керуючої системи, здатної впливати на керовану;
в) використанні економічних, соціальних, психологічних методів впливу на персонал.

17.  Функція організації в процесі  управління ЗЕД полягає у:
а) прогнозуванні ЗЕД, передбаченні майбутнього стану, можливостей та труднощів; 
б) формуванні керуючої системи, здатної впливати на керовану;  
в) використанні економічних, соціальних, психологічних методів впливу на персонал.

18. Функція координації в процесі  управління ЗЕД полягає у:
а) прогнозуванні ЗЕД, передбаченні майбутнього стану, можливостей та труднощів; 
б) формуванні керуючої системи, здатної впливати на керовану;  
в) використанні економічних, соціальних, психологічних методів впливу на персонал;
г) узгодженні дій між співробітниками відділу ЗЕД. 

19.  Функція мотивації в процесі  управління ЗЕД полягає в:
а) прогнозуванні ЗЕД, передбаченні майбутнього стану, можливостей та труднощів; 
б) формуванні керуючої системи, здатної впливати на керовану;  
в) використанні економічних, соціальних, психологічних методів впливу на персонал;  
г) узгодженні дій між співробітниками відділу ЗЕД. 

20.  Функція контролю в процесі  управління ЗЕД полягає в:
а) прогнозуванні ЗЕД, передбаченні майбутнього стану, можливостей та труднощів; 
б) виявленні відхилень процесу ЗЕД від заданих параметрів;  
в) використанні економічних, соціальних, психологічних методів впливу на персонал;  
г) узгодженні дій між співробітниками відділу ЗЕД.

21.  Що із зазначеного не відносять до показників планування ЗЕД на підприємстві:
а) експортна виручка з розподілом на товари і товарні групи;
б) експортна виручка;
б) доля експорту у вартості продукції;
в) асортимент експортної та імпортної продукції;
г) рентабельність експортних та імпортних операцій;
д) всі показники відносять до показників планування ЗЕД на підприємстві.


Тема 2. Розвиток інфраструктури ЗЕД

1. У напрямку управління ЗЕД розрізняють поняття керуючої і керованої ланок. В Україні до керуючої системи ЗЕД відносяться:
а) Верховна Рада, Кабінет Міністрів, Національний банк, Міністерство економіки, Державна митна служба, Антимонопольний комітет, міські ради, фізичні і юридичні особи;
б) Верховна Рада, Кабінет Міністрів, Національний банк, Міністерство економіки,, Державна митна служба, Антимонопольний комітет, міські ради; 
в) фізичні і юридичні особи, зареєстровані в Україні, структурні одиниці іноземних об’єктів господарської діяльності.

2.  У напрямку управління ЗЕД розрізняють поняття керуючої і керованої ланок. В Україні до керованої системи ЗЕД відносяться:
а) Верховна Рада, Кабінет Міністрів, Національний банк, Міністерство економіки, Державна митна служба, Антимонопольний комітет, міські ради, фізичні і юридичні особи;
б) Верховна Рада, Кабінет Міністрів, Національний банк, Міністерство економіки, Державна митна служба, Антимонопольний комітет, сільські ради; 
в) фізичні і юридичні особи, зареєстровані в Україні, структурні одиниці іноземних об’єктів господарської діяльності. 

3. До компетенції Кабінету Міністрів України при регулюванні ЗЕД належить:
а) затвердження головних напрямів зовнішньої політики України, укладання міжнародних договорів;
б) координація діяльності міністерств та відомств по управлінню ЗЕД, погодження роботи торговельних представництв в іноземних державах, проведення переговорів і укладання міжурядових договорів з питань ЗЕД;
в) виступає гарантом кредитів, що надаються підприємствам і організаціям ЗЕД іноземними банками та іншими міжнародними організаціями;
г) забезпечення проведення єдиної зовнішньоекономічної політики, координація ЗЕД.

4. До компетенції Верховної Ради України при регулюванні ЗЕД належить:
а) затвердження головних напрямів зовнішньої політики України, укладання міжнародних договорів; 
б) координація діяльності міністерств та відомств по управлінню ЗЕД, погодження роботи торговельних представництв в іноземних державах, проведення переговорів і укладання міжурядових договорів з питань ЗЕД;
в) виступає гарантом кредитів, що надаються підприємствам і організаціям ЗЕД іноземними банками та іншими міжнародними організаціями;
г) забезпечення проведення єдиної зовнішньоекономічної політики, координація ЗЕД.

5. До компетенції Національного банку при регулюванні ЗЕД належить:
а) затвердження головних напрямів зовнішньої політики України, укладання міжнародних договорів;
б) координація діяльності міністерств та відомств по управлінню ЗЕД, погодження роботи торговельних представництв в іноземних державах, проведення переговорів і укладання міжурядових договорів з питань ЗЕД;
в) виступає гарантом кредитів, що надаються підприємствам і організаціям ЗЕД іноземними банками та іншими міжнародними організаціями;
г) забезпечення проведення єдиної зовнішньоекономічної політики, координація ЗЕД.

6. До компетенції Міністерства економіки при регулюванні ЗЕД належить:
а) затвердження головних напрямів зовнішньої політики України, укладання міжнародних договорів;
б) координація діяльності міністерств та відомств по управлінню ЗЕД, погодження роботи торговельних представництв в іноземних державах, проведення переговорів і укладання міжурядових договорів з питань ЗЕД;
в) виступає гарантом кредитів, що надаються підприємствам і організаціям ЗЕД іноземними банками та іншими міжнародними організаціями;
г) забезпечення проведення єдиної зовнішньоекономічної політики, координація ЗЕД.

7. Міністерство закордонних справ виконує такі завдання:
а) сприяє визначенню зовнішньополітичних орієнтирів і зовнішньополітичному забезпеченню зовнішньоекономічних інтересів вітчизняних експортерів та імпортерів; 
б) захищає за кордоном права даної країни в галузі зовнішньої торгівлі та збирає і оцінює інформацію для ефективного здійснення такої участі;
в) відіграє вагому роль в управлінні ЗЕД, валютно-фінансовими інструментами, регулюванні курсу національної валюти, організовує розрахунки у ЗЕД.

8. Торгові представництва країни в іноземних державах забезпечують:
а) визначення зовнішньополітичних орієнтирів і зовнішньополітичне забезпечення інтересів вітчизняних експортерів та імпортерів; 
б) захист за кордоном права країни в галузі зовнішньої торгівлі, збір та оцінку інформації для ефективного здійснення такої участі; 
в)  вагому роль в управлінні ЗЕД, валютно-фінансовими інструментами, регулюванні курсу національної валюти, організовує розрахунки у ЗЕД.

9. Центральні банки виконують такі завдання:
а) сприяють визначенню зовнішньополітичних орієнтирів і зовнішньополітичному забезпеченню інтересів вітчизняних експортерів та імпортерів; 
б) захищають за кордоном права  країни в галузі зовнішньої торгівлі, збирають і оцінюють інформацію для ефективного здійснення такої участі;
в) відіграють вагому роль в управлінні ЗЕД, валютно-фінансовими інструментами, регулюванні курсу національної валюти, організовує розрахунки у ЗЕД.

10. Митні органи країни забезпечують:
а) контроль експортно-імпортних потоків на митному кордоні країни, ведення митної статистики, розробку митних правил і процедур, стягують мито, митні збори та податки.
б) приймають підзаконні акти із ЗЕД та контролюють дотримання виконання Закону «Про зовнішньоекономічну діяльність».
в) здійснюють кредитні розрахункові функції від імені уряду, кредитування зовнішньої торгівлі. 

11. Експортно-імпортні банки характеризуються виконанням наступних завдань:
а)  контроль експортно-імпортних потоків на митному кордоні країни,  веденні митної статистики, розробкою митних правил і процедур; 
б) прийняття підзаконних актів із ЗЕД та контроль за дотриманням виконання закону «Про зовнішньоекономічну діяльність».
в) здійснення кредитних розрахункових функцій від імені уряду, кредитування зовнішньої торгівлі. 

12. ЮНКТАД є світовою організацією, що регулює та контролює ЗЕД. До основних функцій ЮНКТАД належать:
а) сприяння розвитку світової торгівлі і валютного співробітництва; прозорості торговельного законодавства країн-членів та відкритості у відносинах;
б) стимулювання  різноманітних форм торгівлі між країнами, формування принципів і політики управління в галузі зовнішньоекономічної діяльності, сприяння управлінській діяльності в світовій торгівлі в рамках ООН; надання можливостей для узгодженої політики урядів і регіональних економічних районі; 
в) забезпечення максимально можливого рівня розвитку і підтримки фінансової стабільності в менш розвинутих країнах, сприяння вільній торгівлі та економічному розвитку в менш розвинутих країнах;
г) зняття обмежень в економічній діяльності країн-членів.

13. До основних функцій СОТ відносяться:
а) сприяння розвитку світової торгівлі і валютного співробітництва; прозорості торгового законодавства країн-членів, відкритості у відносинах;
б) стимулювання світової торгівлі в усіх її основних напрямках між країнами, формування принципів і політики управління в галузі зовнішньоекономічної діяльності, сприяння управлінській діяльності в світовій торгівлі в рамках ООН; надання можливостей для узгодженої політики урядів і регіональних економічних районі; 
 в) забезпечення максимально можливого рівня розвитку і підтримки фінансової стабільності в менш розвинутих країнах, сприяти вільній торгівлі, сприяти економічному розвитку в менш розвинутих країнах;
г) зняття обмежень економічної діяльності країн-членів.

14. До світової організації, що регулює та контролює ЗЕД відноситься ОЕСР. До основних функцій ОЕСР відносяться:
а) сприяння розвитку світової торгівлі і валютного співробітництва; прозорості торгового законодавства країн-членів, відкритості у відносинах;
б) стимулювання світової торгівлі в усіх її основних напрямках між країнами, формування принципів і політики управління в галузі зовнішньоекономічної діяльності, сприяння управлінській діяльності в світовій торгівлі в рамках ООН; надання можливостей для узгодженої політики урядів і регіональних економічних районі; 
 в) забезпечення максимально можливого рівня розвитку і підтримки фінансової стабільності в менш розвинутих країнах, сприяти вільній торгівлі, сприяти економічному розвитку в менш розвинутих країнах;
г) зняття обмежень економічної діяльності країн-членів.

15. В якості основних функцій ЄС визначають:
а) сприяння розвитку світової торгівлі і валютного співробітництва; прозорості торговельного законодавства країн-членів та відкритості у відносинах;
б) стимулювання розвитку торгівлі між країнами, формування принципів і політики управління в галузі зовнішньоекономічної діяльності, сприяння управлінській діяльності в світовій торгівлі в рамках ООН; надання можливостей для узгодженої політики урядів і регіональних економічних районі; 
 в) забезпечення максимально можливого рівня розвитку і підтримки фінансової стабільності в менш розвинутих країнах, сприяти вільній торгівлі, сприяти економічному розвитку в менш розвинутих країнах;
г) зняття обмежень економічної діяльності країн-членів.

16. До основних функцій МВФ відносяться:
а) боротьба з бідністю , розвиток трудових ресурсів, народонаселення, охорона здоров'я і харчування, екологічні проблеми, управління енергетикою, сприяння розвитку світової торгівлі;
б)  сприяння розвитку світової торгівлі і валютного співробітництва шляхом визначення норм регулювання валютних курсів і контролю за їх дотриманням, створення багатосторонньої системи платежів, усунення валютних обмежень, надання країнам-членам кредитів для покриття дефіцитів платежів і бюджетних балансів; 
в) довгострокове кредитування країн Центральної та Східної Європи, всебічне кредитне і фінансове сприяння цим країнам.

17. До основних функцій СБ відносяться:
а) боротьба з бідністю , розвиток трудових ресурсів, народонаселення, охорона здоров'я і харчування, екологічні проблеми, управління енергетикою, сприяння розвитку світової торгівлі;
б)  сприяння розвитку світової торгівлі й валютного співробітництва через визначення норм регулювання валютних курсів і контролю за їх дотриманням, усунення валютних обмежень, створення багатосторонньої системи платежів, надання країнам-членам кредитів для покриття дефіцитів платежів і бюджетних балансів; 
в) довгострокове кредитування країн Центральної та Східної Європи, всебічне кредитне і фінансове сприяння цим країнам.

18. До основних функцій ЄБРР відносяться:
а) боротьба з бідністю, розвиток трудових ресурсів, народонаселення, охорона здоров'я і харчування, екологічні проблеми, управління енергетикою, сприяння розвитку світової торгівлі;
б)  сприяння розвитку світової торгівлі й валютного співробітництва через визначення норм регулювання валютних курсів і контролю за їх дотриманням, усунення валютних обмежень, створення багатосторонньої системи платежів, надання країнам-членам кредитів для покриття дефіцитів платежів і бюджетних балансів; 
в) довгострокове кредитування країн Центральної і Східної Європи, всебічне кредитне і фінансове сприяння цим країнам.

19. До основних функцій АСЕАН відносяться:
а) відкриття ринку, економічна лібералізація та відкритість до іноземної участі в економіці; 
б) забезпечення вільного руху товарів , послуг і робочої сили в межах території Бразилії, Аргентини, Уругваю  та Парагваю;  
в) сприяння створенню підприємцями регіону спільних підприємств та реалізації спільних виробничих проєктів;  
г) розвиток торгівлі між країнами з різними економічними системами, які перебувають на різних етапах економічного розвитку, активізація діяльності щодо укладання торговельних угод, узгодження торговельних політик країн-членів, функціональне економічне співробітництво в деяких галузях.

20.  До основних завдань МБРР належать:
а) кредитування проектів розвитку в країнах, що розвиваються із середнім рівнем доходів на душу населення, надання довгострокових позик і кредитів, гарантування приватних інвестицій; 
б) сприяння створенню підприємцями регіону спільних підприємств та реалізації спільних виробничих проєктів;  
в) розвиток торгівлі між країнами з різними економічними системами, які перебувають на різних етапах економічного розвитку, активізація діяльності щодо укладання торговельних угод, узгодження торговельних політик країн-членів, функціональне економічне співробітництво в деяких галузях.

21. До основних функцій ЮСМКА відносяться:
а)  усунення бар’єрів у торгівлі товарами і послугами, збільшення можливостей для інвестування в межах цієї зони вільної торгівлі, захист прав інтелектуальної власності, активізація співробітництва з метою збільшення переваг угоди; 
б) сприяння експортно-імпортним потокам сировини, напівфабрикатів, продовольства між країнами-членами;
в) довгострокове кредитування країн Центральної і Східної Європи;  
г) досягнення тривалого миру, стабільності та процвітання через економічне співробітництво;



Тема 3. Контрактна діяльність і комерційні угоди на зовнішньому ринку

1. Основними видами зовнішньоторговельних операцій є:
а) купівля-продаж товарів та послуг;
б) товарообмінні операції;
в) використання результатів інтелектуальної власності;
г) усі відповіді вірні. 

2. До основних видів купівлі-продажу товарів відносять:
а) факторинг, форфейтинг;
б) експорт, імпорт, реекспорт, реімпорт; 
в) бартерні, компенсаційні операції.

3. До основних послуг відносять:
а) транспортні, страхові, експедиційні, посередницькі;
б) туристичні, фінансові, орендні, аудиторські.  

4. До допоміжних послуг відносять:
а) транспортні, страхові, експедиційні, посередницькі;  
б) туристичні, фінансові, орендні, аудиторські.

5. Комісійно-посередницьку діяльність щодо переуступки клієнтом-постачальником банку несплачених рахунків-фактур за поставлену продукцію та прав отримання платежу по них відносять до:
а) форфейтингових операцій;
б) факторингових операцій; 
в) трастових операцій.

6. Операції банку або іншої фінансової установи щодо управління майном та надання інших послуг за дорученням та в інтересах клієнтів здійснюються згідно з угодою:
а) форфейтингової операції;
б) факторингової операції; 
в) трастової операції. 

7. Разові операції, пов'язані із придбанням банком боргових платіжних зобов'язань, переважно у формі векселів без права зворотного регресу до продавця, це - :
а) форфейтингові операції; 
б) факторингові операції; 
в) трастові операції. 

8. Товарообмінні операції являють собою…
а) взаємний обмін партіями товарів з використанням можливості грошових розрахунків або компенсації товарами;
б) обмін товару (послуги) на інший товар (послугу) між іноземними партнерами на  безвалютній основі;
в) ввезення (вивезення) товарів з оформленням на безгрошовій чи частково безгрошовій основі;  
9. Бартерні операції являють собою…
а) взаємний обмін партіями товарів з використанням можливості грошових розрахунків або компенсації товарами;
б) ввезення (вивезення) товарів з оформленням на безгрошовій чи частково безгрошовій основі;  
в) обмін товару (послуги) на інший товар (послугу) між іноземними партнерами на  безвалютній основі.

10. Торговельні компенсаційні операції являють собою…
а) ввезення або вивезення товарів з оформленням на безгрошовій чи частково безгрошовій основі;  
б) обмін товару (послуги) на інший товар (послугу) між іноземними партнерами на безвалютній основі;
в) взаємний обмін партіями товарів з використанням можливості грошових розрахунків або компенсації товарами.  

11. До видів торговельних компенсаційних угод відносять контрзакупівлі (зустрічні закупівлі), що являють собою:
а)  зобов'язання майбутнього імпортера закупити у експортера, що поставив товар, певну обумовлену угодою продукцію в майбутньому. Тобто контрагент, зацікавлений у придбанні продукції певним покупцем, спочатку здійснює закупівлю товарів у нього з умовою придбання своїх товарів у майбутньому;
б) отримання експортером в обмін на поставлену нову продукцію (обладнання) застарілої продукції від імпортера;
в) надання одним контрагентом (замовником) іншому (переробнику сировини) для її подальшої переробки та повернення замовнику;
г) експортер зобов'язується здійснити закупівлю певної кількості товару в країні імпортера;  
д) угоди на основі виробничої співпраці, що здійснюються шляхом постачання машин, обладнання чи будівництва виробничих об'єктів в обмін на готову продукцію, виготовлену на цьому обладнанні.

12. До видів торговельних компенсаційних угод відносять авансові закупки, що являють собою:
а) отримання експортером в обмін на поставлену нову продукцію (обладнання) застарілої продукції від імпортера;
б) зобов'язання майбутнього імпортера закупити у експортера, що поставив товар, певну обумовлену угодою продукцію в майбутньому. Тобто контрагент, зацікавлений у придбанні продукції певним покупцем, спочатку здійснює закупівлю товарів у нього з умовою придбання своїх товарів у майбутньому;
в) надання одним контрагентом (замовником) іншому (переробнику сировини) для її подальшої переробки та повернення замовнику;
г) угоди на основі виробничої співпраці, що здійснюються шляхом постачання машин, обладнання чи будівництва виробничих об'єктів в обмін на готову продукцію, виготовлену на цьому обладнанні;
д) експортер зобов'язується здійснити закупівлю певної кількості товару в країні імпортера.

13. До видів торговельних компенсаційних угод відносять викуп застарілої продукції, що являють собою:
а) експортер зобов'язується здійснити закупівлю певної кількості товару в країні імпортера;
б) отримання експортером в обмін на поставлену нову продукцію (обладнання) застарілої продукції від імпортера;
в) зобов'язання майбутнього імпортера закупити у експортера, що поставив товар, певну обумовлену угодою продукцію в майбутньому. Тобто контрагент, зацікавлений у придбанні продукції певним покупцем, спочатку здійснює закупівлю товарів у нього з умовою придбання своїх товарів у майбутньому;
г) угоди на основі виробничої співпраці, що здійснюються шляхом постачання машин, обладнання чи будівництва виробничих об'єктів в обмін на готову продукцію, виготовлену на цьому обладнанні;
д) надання одним контрагентом (замовником) іншому (переробнику сировини) для її подальшої переробки та повернення замовнику.

14. До видів торговельних компенсаційних угод відносять операції з давальницькою сировиною, що являють собою:
являють собою:
а)  зобов'язання майбутнього імпортера закупити у експортера, що поставив товар, певну обумовлену угодою продукцію в майбутньому. Тобто контрагент, зацікавлений у придбанні продукції певним покупцем, спочатку здійснює закупівлю товарів у нього з умовою придбання своїх товарів у майбутньому;
б) отримання експортером в обмін на поставлену нову продукцію (обладнання) застарілої продукції від імпортера;
в) надання одним контрагентом (замовником) іншому (переробнику сировини) для її подальшої переробки та повернення замовнику;
г) експортер зобов'язується здійснити закупівлю певної кількості товару в країні імпортера;  
д) угоди на основі виробничої співпраці, що здійснюються шляхом постачання машин, обладнання чи будівництва виробничих об'єктів в обмін на готову продукцію, виготовлену на цьому обладнанні.

15. До видів торговельних компенсаційних угод відносять промисловий компенсаційний обмін, що являє собою:
а) отримання експортером в обмін на поставлену нову продукцію (обладнання) застарілої продукції від імпортера;
б) зобов'язання майбутнього імпортера закупити у експортера, що поставив товар, певну обумовлену угодою продукцію в майбутньому. Тобто контрагент, зацікавлений у придбанні продукції певним покупцем, спочатку здійснює закупівлю товарів у нього з умовою придбання своїх товарів у майбутньому;
в) надання одним контрагентом (замовником) іншому (переробнику сировини) для її подальшої переробки та повернення замовнику;
г) угоди на основі виробничої співпраці, що здійснюються шляхом постачання машин, обладнання чи будівництва виробничих об'єктів в обмін на готову продукцію, виготовлену на цьому обладнанні;
д) експортер зобов'язується здійснити закупівлю певної кількості товару в країні імпортера.

16. В сучасній міжнародній економіці існує багато класифікацій промислових компенсаційних угод. Угоди про «розподіл продукції» передбачають:
а)  зовнішньоекономічні операції в формі промислової співпраці. Експортер надає промислове обладнання у формі кредиту, а імпортер після отримання виручки від зустрічних поставок продукції компенсує витрати експортера на створення промислових об'єктів;
б) пропорційний розподіл виробленої продукції між експортером і імпортером. Відшкодована частина зобов'язань за угодою в середньому становить третину  виробленої продукції; 
в) після введення в дію промислового об'єкта експортер-виконавець  в якості компенсації власних витрат експлуатує його самостійно, отримуючи компенсацію від імпортера-замовника, якому після цього об'єкт передається.

17. Операції з зустрічних поставок (операції «бай-бек») передбачають:
а)  зовнішньоекономічні операції в формі промислової співпраці. Експортер надає промислове обладнання у формі кредиту, а імпортер після отримання виручки від зустрічних поставок продукції компенсує витрати експортера на створення промислових об'єктів;
б) пропорційний розподіл виробленої продукції між експортером і імпортером. Відшкодована частина зобов'язань за угодою в середньому становить третину  виробленої продукції; 
в) після введення в дію промислового об'єкта експортер-виконавець  в якості компенсації власних витрат експлуатує його самостійно, отримуючи компенсацію від імпортера-замовника, якому після цього об'єкт передається.

18. Операції по експлуатаційній компенсації передбачають:
а)  зовнішньоекономічні операції в формі промислової співпраці. Експортер надає промислове обладнання у формі кредиту, а імпортер після отримання виручки від зустрічних поставок продукції компенсує витрати експортера на створення промислових об'єктів;
б) пропорційний розподіл виробленої продукції між експортером і імпортером. Відшкодована частина зобов'язань за угодою в середньому становить третину  виробленої продукції; 
в) після введення в дію промислового об'єкта експортер-виконавець  в якості компенсації власних витрат експлуатує його самостійно, отримуючи компенсацію від імпортера-замовника, якому після цього об'єкт передається.
19. Об’єднання двох або більше осіб задля здійснення підприємницької діяльності шляхом особистої участі у справах – це:
а) командитне товариство;
б) повне товариство;  
в) товариство з обмеженою відповідальністю;
г) акціонерне товариство.

20. Об’єднання двох або декількох осіб, в якому одні учасники відповідають як своїм внеском, так і своїм майном, а інші учасники  - тільки своїм вкладом. Це:
а) командитне товариство;  
б) повне товариство;  
в) товариство з обмеженою відповідальністю;
г) акціонерне товариство.

21. Сторони договору несуть відповідальність тільки в межах своїх внесків. Кожному учаснику видається письмове свідоцтво щодо сплати паю, який не є цінним папером, не може дробитися і бути проданим без згоди загальних зборів пайовиків. Мова йде про:
а) командитне товариство;  
б) повне товариство;  
в) товариство з обмеженою відповідальністю;  
г) акціонерне товариство.

22. Об'єднання капіталів шляхом випуску акцій, які є цінними паперами, а відповідальність вкладника обмежується тільки сумою акцій, являє собою:
а) командитне товариство;  
б) повне товариство;  
в) товариство з обмеженою відповідальністю;  
г) акціонерне товариство.  

23. Пропозиція без зобов'язань для продавця, яка робиться на одну й ту ж партію товарів декільком покупцям – це:
а) тверда оферта;
б) вільна оферта;  
в) проста оферта.

24. Пропозиція продавця на певну партію товару лише одному можливому покупцю із вказанням строку, протягом якого продавець зв’язаний своєю пропозицією, це:
а) тверда оферта;  
б) вільна оферта;  
в) проста оферта.

         

Тема 4. Організація і техніка 
експортно-імпортних операцій

1. Операція з продажу із подальшим вивезенням раніше імпортованого товару, який не піддавався обробці, за кордон - це:
а) експорт;
б) імпорт;
в) реекспорт; 
г) реімпорт. 

2. Купівля та ввезення з-за кордону раніше експортованого товару, який не підлягав обробці, це:
а) експорт;
б) імпорт;
в) реекспорт; 
г) реімпорт. 

3. Основними мотивами реекспорту є:
а) продаж товарів на міжнародних біржах та аукціонах;
б) різка зміна політичних або дипломатичних умов на зовнішніх ринках;
в)  спекулятивні операції з купівлі-продажу товарів – їх перепродаж на різних ринках за різними цінами задля отримання прибутку від цих операцій;
г) відмова покупця оплатити поставлений товар внаслідок банкрутства, неналежної якості або псування товару, ділової непорядності контрагента;
д) усі відповіді вірні. 

4. Основними причинами реімпорту є:
а)  повернення товару, який не було реалізовано посередником;
б) повернення товарів, наданих під консигнацію;
в) бракована продукція;
г)  усі відповіді вірні. 

5. Під експортом розуміють:
а) продаж та вивезення товарів за кордон шляхом передачі прав власності на товар контрагенту в іншій країні;
б) продаж товарів вітчизняними суб’єктами ЗЕД  іноземним суб’єктам господарської діяльності з вивезенням (або без) цих товарів через митний кордон України, включаючи реекспорт товарів;
в) комерційна діяльність, пов'язана з продажем і вивозом за кордон товарів, послуг і капіталів для передачі їх у власність іноземному покупцеві;
г)  усі відповіді вірні. 

6. Під імпортом розуміють:
а)  купівлю та ввезення товарів з-за кордону з метою їх реалізації на внутрішньому ринку та використання (споживання) на території країни; 
б) продаж товарів вітчизняними суб’єктами ЗЕД іноземним суб’єктам господарської діяльності з вивезенням (або без вивезення) їх через митний кордон України;
в) комерційна діяльність, пов'язана з продажем і вивозом за кордон товарів, послуг і капіталів для передачі їх у власність іноземному покупцеві;
г)  усі відповіді вірні. 

7. Під експортом розуміють і враховують у статистиці:
а) вивіз із країни товарів, вироблених, вирощених або добутих у країні;  
б) ввезення у країну товарів іноземного походження безпосередньо з країни виробника або країни посередника для особистого споживання, для промислових, будівельних, сільськогосподарських і інших підприємств;
в) ввезення товарів для переробки під митним контролем;
д) ввезення з-за кордону раніше вивезених вітчизняних товарів, що не піддавалися там переробці.

8. Під імпортом розуміють і враховують у статистиці:
а) ввезення товарів для переробки під митним контролем; 
б) вивезення з країни товарів, вироблених, вирощених або добутих у країні;
в) вивезення товарів, раніше ввезених, переробка котрих відбувалася під митним контролем;
г) вивезення за кордон раніше ввезеного товару, що не піддавався в країні експорту  будь-якій переробці.

9. Традиційно основу українського товарного експорту становить:
а) продукція агропромислового комплексу, металургійної, хімічної, нафтохімічної, легкої, харчової промисловості і машинобудування; 
б) сировина та продукція хімічної і нафтохімічної промисловості, паливно-енергетичні ресурси, продукти нафтопереробки; 
в) товари легкої і місцевої промисловості, вироби чорної, кольорової металургії, електроніка, машинобудування, товари харчової промисловості.
10. Основними видами українського товарного імпорту традиційно є:
а) продукція металургійної промисловості, машинобудування, хімічної та нафтохімічної промисловості;
б) сировина та продукція хімічної і нафтохімічної промисловості, паливно-енергетичні ресурси, продукти нафтопереробки, електроніка, товари харчової промисловості, вироби чорної та кольорової металургії, товари легкої і місцевої промисловості, машинобудування,;
в) продукція агропромислового комплексу, легкої, харчової і місцевої промисловості.

11. Основними інструментами підтримки експорту з території України на сучасному етапі є:
а) стимулювання виробництва експортної продукції, зокрема продукції з високим ступенем обробки,  наукомісткої високотехнологічної продукції;
б) сприяння модернізації та технічному переозброєнню експортоорієнтованих виробничих потужностей;
в) удосконалення механізму фінансування та кредитування експортних виробництв;
г)налагодження ефективної системи страхування експортних операцій;
д) усе зазначене вірно. 

12.Основні напрямки оптимізації імпорту в Україні :
а) раціоналізація енерго- та матеріалоспоживання, упровадження ощадливих технологій у виробництві та  побуті;
б) збільшення розвідок, а також власного видобутку газу і нафти, раціональна експлуатація паливних родовищ;
в) виробництво на території України тих товарів, які характеризуються найкращими споживчими властивостями та користуються високим попитом;
в) обмеження ввезення на територію України конкуруючої продукції, яка заважає становленню перспективних галузей обробної промисловості;
г)  усе зазначене вірно. 

13. У міжнародній торговельній практиці розрізняють два види експортних відділів:
а) вбудований експортний відділ, спеціальний експортний відділ;
б) спеціалізований апарат управління, дочірні експортні компанії,
в) закупівельні і адміністративні відділи.

14. Фірми, що мають більший обсяг імпортних операцій можуть створювати у своєму складі спеціальні імпортні відділи, що підрозділяються на:
а) вбудований експортний відділ, спеціальний експортний відділ;
б) спеціалізований апарат управління, дочірні експортні компанії,
в) закупівельні і адміністративні відділи.

15. Під «демпінгом»  розуміють: 
а) продаж товару за нижчою ціною, ніж в країні експорту; б) накладення мита у відповідь на допомогу інших країн  своїм виробникам, щоб штучно домогтися їхньої більшої конкурентоспроможності на зовнішньому ринку;
в)спеціальні процедури, спрямовані на обмеження імпорту  «небажаних» товарів не тільки шляхом підвищення мита, але й внаслідок застосування кількісних обмежень.

16. Якщо іноземні товари ввозяться в країну у такій кількості, що це створюватиме загрозу розвитку вітчизняної промисловості аналогічних чи подібних товарів, можуть застосовуватися:
а)  спеціальні процедури;
б)"демпінг”;
в)  “компенсаційні” мита.
17. Процедури, результатом яких може стати обмеження імпорту  “небажаних” товарів не тільки шляхом підвищення мита, але й внаслідок застосування кількісних обмежень – це:
а)  спеціальні процедури; 
б)“демпінг” ;
в)  “компенсаційні” мита. 

18.    Субсидії, застосування яких правомірне і які не дають права на вжиття відповідних заходів – це:
а) “зелені” субсидії ; 
б)“жовті” субсидії ;
в) “червоні” субсидії.

19.     Субсидії, застосування яких дозволено, але при цьому державі, якій нанесений істотний збиток у результаті застосування субсидій, надається право на вживання відповідних заходів – це:
а) “зелені” субсидії ; 
б)“жовті” субсидії ; 
в) “червоні” субсидії.

20. Субсидії, застосування яких не дозволяється, це:
а) “зелені” субсидії ; 
б)“жовті” субсидії ; 
в) “червоні” субсидії. 


   
Тема 5.  Стратегічний менеджмент ЗЕД

1. Які базові елементи стратегії дозволяють сформулювати і реалізувати конкурентні переваги компанії:
а) місія;
б) політика;
в) стратегічні цілі;
г) усе зазначене.  

2. Найбільш типовим визначенням місії є наступне:
а) набір правил для формування відносин організації із середовищем або усередині неї;
б) це конкретний стан окремих характеристик організації, досягнення яких є для неї бажаним і на досягнення яких спрямована її діяльність;
в) основна мета організації, чітко виражена причина її існування, її призначення.  

3. Найбільш типовим визначенням політики організації є наступне:
а) набір правил для формування відносин організації із середовищем або усередині неї;  
б) це конкретний стан окремих характеристик організації, досягнення яких є для неї бажаним і на досягнення яких спрямована її діяльність;
в) основна мета організації, чітко виражена причина її існування, її призначення.  

4. Найбільш типовим визначенням цілі організації є наступне:
а) набір правил для формування відносин організації із середовищем або усередині неї;
б) це конкретний стан окремих характеристик організації, досягнення яких є для неї бажаним і на досягнення яких спрямована її діяльність;  
в) основна мета організації, чітко виражена причина її існування, її призначення.  

5. Бажані стани потенціалу підприємства в майбутньому – це:
а) оперативні цілі;
б) стратегічні цілі;  
в) тактичні цілі.

6. Бажані можливості зміни і реалізації потенціалу – це:
а) оперативні цілі;
б) стратегічні цілі;  
в) тактичні цілі.  

 7. Підприємство, яке може розглядати свій міжнародний розвиток як вторинний стосовно «внутрішньої експансії», а зовнішній ринок - як «поглинач» надлишків продукції – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;
в) регіоноцентризм;
г) геоцентризм.

8. Підприємство, що може визнавати важливість специфічних чинників, які чинять вплив на його міжнародну діяльність, а також  на оборот капіталу і рентабельність – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;  
в) регіоноцентризм;
г) геоцентризм.

9. Підприємство, що розглядає світ як сукупність ринків, що мають певні загальні характеристики – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;
в) регіоноцентризм; 
г) геоцентризм.

10. Підприємство, що трактує світ як єдиний ринок – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;
в) регіоноцентризм;
г) геоцентризм. 

11. Стратегія пошуку закордонного ринку збуту включає такі  стратегії: 
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж ринку, стратегія активної експансі;
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

12. Стратегії проникнення на зовнішні ринки представлені такою класифікацією:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар — новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар — новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

13. Стратегії збереження закордонних ринків включають в себе такі види стратегій:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар - новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар - новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;  
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

14. Стратегії лідерства включають в себе такі види стратегій:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар — новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар — новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;  
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;  
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

15. Змушені стратегії включають в себе наступні  види стратегій:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар - новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар - новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;  
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;  
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.  

16.  Що відносять стратегії збереження зовнішніх ринків відносять:
а)"граблі";
б)"партизанської війни"; 
в)"челенджера"; 
г) "послідовника".

17. Стратегія дисперсного пошуку зовнішніх ринків, включає наступну стратегію:
а) "мурахи";
б) "бабки";  
в)"лазерного променя"; 
г) "челенджера".

18. Стратегію концентрованого пошуку зовнішніх ринків, характеризує стратегія:
а) "мурахи";  
б) "бабки";
в)"лазерного променя";
 г) "челенджера".

19. При якій стратегії відбувається освоєння зовнішніх ринків з мінімальними ризиками при переході від простих ринків до більш складних:
а) «мурахи»;
б) «бабки»;
в) «лазерного променя»;  
г) «челенджера».

20. В якому випадку проводиться політика ідентифікації й індивідуалізації дій фірми, це стратегія:
а) «мурахи»;
б) «бабки»;
в) «лазерного променя»;  
г) «челенджера». 

Тема 6. Особливості інноваційного менеджменту ЗЕД

1. Одним із світових лідерів створення та промислового засвоєння інноваційних технологій є:
а) країни Азії;
б) країни Європейського Союзу; 
в) США.

2. На сучасному етапі, зусилля Європейського Союзу в сфері високих технологій направлені на :
а) розробку економічно ефективного в експлуатації літака «нового покоління», що має високі економічні показники;
б) розробку мультимедійних освітніх продуктів;
в) розробку автомобілів з наднизьким та нульовим рівнем шкідливих впливів на навколишнє середовище;
г) розробку екологічно безпечних технологій, пов'язаних із захистом природного середовища, і перш за все, водних ресурсів;
д) усе зазначене вірно.  

3. Питання передачі технології вирішується наступними способами:
а) самостійної угоди чи контракту на передачу технології у відповідній формі;
б) угодою про створення спільного підприємства;
в) надання технологій, інформації, знаннь з управління та маркетингу, що надаються, розглядаються як внесок однієї з сторін в статутний капітал спільного підприємства в нематеріальній формі.
в) усі відповіді вірні. 

4. Об'єктом контракту про надання технічної допомоги є:
а) інформація, технологіі, знання, що розглядаються як внесок однієї з сторін в статутний капітал підприємства в нематеріальній формі;
б) «неосяжний» товар, тобто технічні послуги, виконання досліджень, навчання та підготовка кадрів, але в ньому присутні елементи інжинірингових послуг, підрядних робіт, контрактів на оренду приладів та інструментів;  
в) самостійні угоди чи контракт на передачу технології у відповідній формі, які укладаються одночасно з угодою про створення спільного підприємства та іноді розглядаються як частина цієї угоди.

5. Особливістю угод про кооперування є: 
а) їх довгостроковий характер;
б)  більш високі вимоги до термінів поставки;
в) усе зазначене.  

6. В практиці міжнародної торгівлі, коопераційні зв’язки здійснюються:
а) за ліцензійною угодою;
б) за допомогою контракту купівлі-продажу, або за угодою підрядного типу; 
в)  правом  власності на промисловий об'єкт.

7. Торгівля з використанням виробничо-збутової кооперації є результатом:
а)  конкурентної боротьби на світовому ринку, що змушує конкурентів шукати шляхи співпраці в сфері реалізації продукції; 
б)  надання технології з наступним обміном та складанням готових агрегатів, вузлів і деталей;
в) спільної розробки виробів, проектування, виготовлення та складання готових агрегатів, вузлів і деталей.

8. До основних видів виробничої кооперації не відносять:
а) підрядне кооперування;
б) спільне виробництво;
в)  в залежності від потреб партнерів, комбінування різних форм кооперації;
г) усе зазначене відносять до  виробничої кооперації.  

9. До основних категорій промислового кооперування не відноситься:
а) процес передачі ліцензій з оплатою поставками продукції,  яка вироблена за ліцензіями;
б) процес поставки комплексного обладнання заводів, цехів, дільниць, ліній з оплатою виробленою продукцією;
в) спільне виробництво і спеціалізація;
г) можливість спільної  участі в будівельних проектах чи тендерах на спорудження промислових об'єктів;
д) усе зазначене відносять до основних категорій промислового кооперування.  

10. Сукупність організаційно-економічних методів і форм управління всіма стадіями і видами інноваційних процесів, тобто процесів практичного використання ідей і винаходів, які призводять до створення кращих за своїми властивостями виробів, послуг і технологій, поява яких на ринку приносить додатковий прибуток – це:
а) інноваційний менеджмент;  
б) ціль інноваційного менеджменту;
в) основні завдання інноваційного менеджменту.

11. Визначення і реалізація на основі підприємницьких принципів і з урахуванням існування життєвих циклів продукції основних напрямків науково-технічної і виробничої діяльності підприємства – це:
а) інноваційний менеджмент;  
б) ціль інноваційного менеджменту;  
в) основні завдання інноваційного менеджменту.

12. Проведення єдиної інноваційної політики, координації в цій сфері діяльності всіх підрозділів підприємства; розробка планів і програм інноваційної діяльності; забезпечення інноваційної діяльності кваліфікованим персоналом; спостереження за ходом розробки нової продукції і її впровадженням; розгляд проектів створення нових продуктів і цільових груп для вирішення інноваційних проблем – це:
а) інноваційний менеджмент;  
б) цілі інноваційного менеджменту;
в) основні завдання інноваційного менеджменту.  

13. Діяльність підприємства (організації), пов'язана із розробкою та впровадженням як технологічно нових, так і значно технологічно вдосконалених продуктів  і процесів  - це:
а) технологічні інновації;  
б) продуктова інновація;
в) процесова інновація;
г) маркетингова інновація;
д) організаційна інновація.

14. Упровадження товару/послуги, що є новими або значно поліпшеними за його/її властивостями або способами використання, відносять до:
а) технологічної інновації;  
б) продуктової інновації;  
в) процесової інновації;
г) маркетингової інновації;
д) організаційної інновації.

15. Упровадження нового або значно поліпшеного способу виробництва або доставки продукту відносять до:
а) технологічної інновації;  
б) продуктової інновації;  
в) процесової інновації;  
г) маркетингової інновації;
д) організаційної інновації.

16. Упровадження нового методу продажу, зокрема  значні зміни у дизайні або упаковці продукту, його складуванні, просуванні на ринок або визначенні продажної ціни, спрямовані на краще задоволення потреб споживача, відкриття нових ринків або завоювання нових позицій для продукції підприємства на ринку з метою збільшення обсягу продажів, - це:
а) технологічні інновації;  
б) продуктова інновація;
в) процесова інновація;
г) маркетингова інновація;  
д) організаційна інновація.

17. За характером і функціональним призначенням інновації можна класифікувати таким чином:
а) технологічні, продуктові, процесові;
б) технічні, організаційні, соціально-економічні;  
в) маркетингові, організаційні, процесові.

18. Інноваційний процес полягає в:
а) одержанні і комерціалізації винаходів, у застосуванні нових технологій, видів продукції і послуг, рішень виробничого, фінансового, адміністративного чи іншого характеру й інших результатів інтелектуальної діяльності;  
б) введенні у вжиток будь-якого нового або значно вдосконаленого продукту (товару, послуги) або процесу, нового методу маркетингу чи нового організаційного методу в діяльності підприємства (організації), організації робочих місць або зовнішніх зв'язків;
в) підвищенні віддачі на вкладені ресурси, змінення цінності і корисності, отримувані споживачем із ресурсів.

19. Під інновацією розуміють:
а) одержання і комерціалізація винаходів, у застосуванні нових технологій, видів продукції і послуг, рішень виробничого, фінансового, адміністративного чи іншого характеру й інших результатів інтелектуальної діяльності;  
б) введення у вжиток будь-якого нового або значно вдосконаленого продукту (товару, послуги) або процесу, нового методу маркетингу чи нового організаційного методу в діяльності підприємства (організації), організації робочих місць або зовнішніх зв'язків;  
в) підвищення віддачі на вкладені ресурси, змінення цінності і корисності, отримувані споживачем із ресурсів.

20. Ціль інноваційного рішення – це:
а) одержання і комерціалізація винаходів, у застосуванні нових технологій, видів продукції і послуг, рішень виробничого, фінансового, адміністративного чи іншого характеру й інших результатів інтелектуальної діяльності;  
б) введення у вжиток будь-якого нового або значно вдосконаленого продукту (товару, послуги) або процесу, нового методу маркетингу чи нового організаційного методу в діяльності підприємства (організації), організації робочих місць або зовнішніх зв'язків;  
в) підвищення віддачі на вкладені ресурси, змінення цінності і корисності, отримувані споживачем із ресурсів.  


Тема 7.  Стратегічний менеджмент ЗЕД

1. Які базові елементи стратегії дозволяють сформулювати і реалізувати конкурентні переваги компанії:
а) місія;
б) політика;
в) стратегічні цілі;
г) усе зазначене.  

2. Найбільш типовим визначенням місії є наступне:
а) набір правил для формування відносин організації із середовищем або усередині неї;
б) це конкретний стан окремих характеристик організації, досягнення яких є для неї бажаним і на досягнення яких спрямована її діяльність;
в) основна мета організації, чітко виражена причина її існування, її призначення.  

3. Найбільш типовим визначенням політики організації є наступне:
а) набір правил для формування відносин організації із середовищем або усередині неї;  
б) це конкретний стан окремих характеристик організації, досягнення яких є для неї бажаним і на досягнення яких спрямована її діяльність;
в) основна мета організації, чітко виражена причина її існування, її призначення.  

4. Найбільш типовим визначенням цілі організації є наступне:
а) набір правил для формування відносин організації із середовищем або усередині неї;
б) це конкретний стан окремих характеристик організації, досягнення яких є для неї бажаним і на досягнення яких спрямована її діяльність;  
в) основна мета організації, чітко виражена причина її існування, її призначення.  

5. Бажані стани потенціалу підприємства в майбутньому – це:
а) оперативні цілі;
б) стратегічні цілі;  
в) тактичні цілі.

6. Бажані можливості зміни і реалізації потенціалу – це:
а) оперативні цілі;
б) стратегічні цілі;  
в) тактичні цілі.  

 7. Підприємство, що може розглядати свій міжнародний розвиток як вторинний відповідно до «внутрішньої експансії», а зовнішній ринок - як «поглинач» надлишків продукції – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;
в) регіоноцентризм;
г) геоцентризм.

8. Підприємство, яке визнає важливість специфічних чинників, що можуть впливати на його міжнародну діяльність, а також вплив даної діяльності на оборот капіталу і рентабельність – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;  
в) регіоноцентризм;
г) геоцентризм.

9. Підприємство, що розглядає світ як сукупність ринків, які мають певні загальні характеристики – це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;
в) регіоноцентризм; 
г) геоцентризм.

10. Підприємство, що трактує світ як єдиний ринок, це:
а) етноцентризм; 
б) поліцентризм;
в) регіоноцентризм;
г) геоцентризм. 

11. До стратегії пошуку закордонного ринку збуту відносять наступні  стратегії: 
а) завоювання чи розширення закордонних ринків,  розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар — новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар - новий ринок»;
б) стратегія «фортечної оборони»,  стратегія оборони,  стратегія глибокого впровадження на ринок;
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

12. Стратегії проникнення на зовнішні ринки можуть бути представлені такою класифікацією:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар - новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар - новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

13. Які види стратегій відносять до стратегії збереження закордонних ринків:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар - новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар - новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;  
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

14. Стратегії лідерства включають такі види стратегій:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар — новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар — новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;  
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;  
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.

15. Змушені стратегії включають такі  види стратегій:
а) стратегії завоювання чи розширення закордонних ринків, стратегія розширення меж, ринку, або стратегія «старий товар — новий ринок», стратегія активної експансії, або стратегія «новий товар — новий ринок»;  
б) стратегія оборони, стратегія «фортечної оборони», стратегія глибокого впровадження на ринок;  
в) стратегія концентрованого пошуку та стратегія дисперсного пошуку;  
г) стратегія лідера, стратегія челенджера, стратегія нішера;  
д) стратегія послідовник, стратегія виживання, стратегія відступу.  

16. Процес завоювання і розширення ринкової частки, щодо політики ідентифікації й індивідуалізації дій фірми, це стратегія:
а) «мурахи»;
б) «бабки»;
в) «лазерного променя»;  
г) «челенджера». 


Тема 8. Фінансовий менеджмент зовнішньоекономічної діяльності

1. Що з наведеного не відносять до інструментів фінансового менеджменту:
а) фінансове планування фінансових потоків;
б) купівля і продаж валют для обслуговування різноманітних операцій;
 в), купівля і продаж акцій та інших цінних па перів на міжнародних фінансових ринках;
г) управління валютними ризиками;
д) усе зазначене відносять до інструментів фінансового менеджменту.  

2. Процес регулювання платежів за грошовими зобов'язаннями та вимогами, що виникають між юридичними особами та громадянами різних країн на підставі економічних, політичних, науково-технічних, культурних та інших відносин- це:
а) міжнародні розрахунки;  
б) валютний ринок;
в) міжнародні валютні ринки.

3. Система економічних і організаційних відносин, що пов'язана з операціями купівлі-продажу іноземних валют і платіжних документів в іноземних валютах – це:
а) міжнародні розрахунки;  
б) валютний ринок;  
в) міжнародні валютні ринки.

4. Сукупність операцій купівлі та продажу різноманітних валют  фінансовими організаціями світу - це:
а) міжнародні розрахунки;  
б) валютний ринок;
в) міжнародні валютні ринки.  

5. Письмове розпорядження банку видати (перерахувати) вказану в ньому суму грошей з поточного рахунка особи - це:
а) вексель;
б) чек;  
в) тратта.

6. Який з документів містить безумовну пропозицію однієї особи, адресовану іншій, сплатити в призначений термін третій особі певну грошову суму?
а) вексель;
б) чек;  
в) тратта.  

7.  Який з документів містить боргове зобов’язання однієї особи сплатити вказану суму іншій особі?
а) соло-вексель; 
б) чек;  
в) тратта.  

8. Що з наведеного відноситься до суб’єктів валютного ринку:
а) фірми, організації та приватні особи;
б) комерційні банківські установи;
в) брокерські фірми, контори й окремі брокери;
г) державні установи, валютні банки та державні казначейства окремих країн;
д) усі відповіді вірні.  

9. Основними споживачами валютного ринку є:
а)  комерційні банківські установи;
б) фірми, організації та приватні особи;
в) світові транснаціональні банки;  
г) усі відповіді вірні.

10. Під валютою розуміють: 
а) грошові знаки іноземних держав;                                                                                             
б) цінні папери - платіжні документи (чеки, векселі, акредитиви, сертифікати та ін.), фондові цінності (акції, облігації тощо) в іноземній валюті та інші цінності (благородні метали, дорогоцінне каміння і т. д.).
в) усі відповіді вірні.  

11. Валютні операції, при яких поставка валюти здійснюється протягом 48 годин, це:
а) операції форвардного  типу;
б) опціоні операції;
в) операції, що проводяться на умовах «спот».  

12. Термінові операції, розрахунки за якими ведуться не більше як 48 годин після їх складення, це:
а) операції форвардного  типу;
б) опціоні операції;
в) операції, що проводяться на умовах «спот».  

13. Валютні операції, при яких суб’єкти ринку набувають права придбати/продавати валюту в майбутньому за курсом,  зафіксованим на момент укладання відповідної угоди:
а) операції форвардного  типу; 
б) опціоні операції;  
в) операції, що проводяться на умовах «спот».  

14. Валютним курсом називається:
а) співвідношення обміну двох грошових одиниць;
б) ціна однієї валюти, виражена в іншій валюті;
в)  усі відповіді вірні.  

15. Котирування двох іноземних валют, коли ні одна з яких не є національною валютою учасника угоди, який встановлює курс, це:
а) "плаваючий" курс;
б) форвардний курс;
в) крос-курс. 

16.  Якщо валюта котирується з премією чи дисконтом на валютному ринку, залежно від очікуваних перспектив динаміки її курсу та рівня міжнародних процентних ставок у ній та інших валютах, це:
а) "плаваючий" курс;
б) форвардний курс;  
в) крос-курс. 

17. Курси, які вільно формуються на основі попиту та пропозиції відповідних валют на валютних ринках – це:
а) "плаваючий" курс;  
б) форвардний курс;  
в) крос-курс. 

18. Цілеспрямовані дії відповідних інституційних структур, які мають на меті знизити обмінні курси валюти іншої країни, це:
а) валютна інтервенція;
б) девальвація валюти;  
в) ревальвація валюти.

19.  Дії, спрямовані  на підвищення курсу національної валюти, це:
а) валютна інтервенція;
б) девальвація валюти;  
в) ревальвація валюти.

20. Міждержавні валютні відносини, пов’язані з операціями купівлі та продажу власної валюти – це:
а) валютна інтервенція;
б) девальвація валюти;  
в) ревальвація валюти.

21. Як називається здатність вільного обміну національної грошової одиниці на інші валюти:
а) внутрішня конвертованість;
б) режимі повної конвертованості валют;
в) конвертованість національної грошової одиниці.  

22. Режим, за якого всі юридичні і фізичні вітчизняні та зарубіжні особи, які володіють сумою грошей даної країни, мають змогу вільно користуватися грошима на будь-які цілі (вільно здійснювати як поточні, так і інвестиційні валютні операції за всіма видами операцій платіжного балансу) -  це:
а) внутрішня конвертованість;
б) режим повної конвертованості валют; 
в) конвертованість національної грошової одиниці.  

23. Право обмінних операцій національних грошових одиниць на іноземну валюту мають тільки фізичні та юридичні особи цієї країни – це:
а) внутрішня конвертованість;  
б) режимі повної конвертованості валют; 
в) конвертованість національної грошової одиниці.  

24. Ризик, якому піддаються ділові кола або приватні особи, у випадку, якщо майбутні платежі або отримання коштів повинні бути зроблені в іноземній валюті, майбутня ціна якої не визначена – це: 
а) валютні ризики, пов'язані з переоцінкою;
б) операційний валютний ризик;  
г) економічний валютний ризик.

25. Валютні ризики для підприємств і приватних осіб при несподіваних змінах обмінних курсів – це:
а) валютні ризики, пов'язані з переоцінкою;  
б) операційний валютний ризик;  
г) економічний валютний ризик.

26. Ризики, що пов'язані зі змінами вартості компанії та які залежать від змін обмінних курсів – це:
а) валютні ризики, пов'язані з переоцінкою;
б) операційний валютний ризик;  
г) економічний валютний ризик.  



Тема 9. Організація та діяльність 
підприємств з іноземним капіталом

1. Іноземні інвестиції, відповідно до законодавства України, можуть виступати у вигляді :
а) будь-яких прав інтелектуальної власності;
б) права на здійснення господарської діяльності, включаючи права на використання природних ресурсів та користування надрами;
в) корпоративних прав, а саме  прав власності на частку у статутному фонді юридичної особи;
г) інженерно-технічної та консультаційної допомоги, грантів, передачі об'єктів інтелектуальної власності та патентів (в рамках філій, дочірніх підприємств);
д) усе зазначене вірно.  

2. Вкладання капіталів, майна, технологій в іноземне підприємство з метою здійснення контролю та управління над цим підприємством – це:
а) прямі іноземні інвестиції ;   
б) портфельні інвестиції;
в) створення стратегічних альянсів та спільних підприємств;
г) іноземні інвестиційні кредити.

3. Інвестиції, які не передбачають контроль та управління підприємством і здійснюються з метою  отримання прибутку від дивідендів підприємства шляхом інвестування в акції, облігації, завдяки податковим пільгам та іншим стимулюючим заходам приймаючої держави:
а) прямі іноземні інвестиції ;   
б) портфельні інвестиції;  
в) створення стратегічних альянсів та спільних підприємств;
г) іноземні інвестиційні кредити.

4. Інвестиційна діяльність, що здійснюється фізичними  та юридичними особами, заснованими на приватній чи  колективній формі власності – це:
а) приватне інвестування;  
б) державне інвестування;  
в)  комунальне інвестування;
г) спільне інвестування.

5.Інвестиційна діяльність, яка здійснюється органами влади і управління держави, за рахунок коштів бюджетів, позабюджетних фондів і позичкових коштів, а також державними підприємствами, об’єднаннями і установами за рахунок власних і позичкових коштів - це:
а) приватне інвестування;   
б) державне інвестування;    
в)  комунальне інвестування;
г) спільне інвестування.

6. Вкладення коштів у придбання контрольного пакету акцій чи цілісного майнового комплексу юридичної особи з метою здійснення контролю над нею і отримання максимального прибутку від її діяльності являє собою:
а)  стратегічне інвестування; 
б)  фінансове  інвестування;
г)  портфельне інвестування.

7. Придбання значних за розміром пакетів акцій, часток (10-40% статутного фонду) підприємства з метою їх перепродажу стратегічним інвесторам, коли вартість акцій досягне максимальної межі:
а)  стратегічне інвестування; 
б)  фінансове  інвестування; 
г)  портфельне інвестування.

8. Вкладення коштів у незначні за обсягом (1-10% статутного фонду) пакети акцій задля отримання дивідендів являє собою: 
а)  стратегічне інвестування; 
б)  фінансове  інвестування; 
г)  портфельне інвестування. 

9. Ідея нововведення може виникнути у вигляді ініціації, інвенції або дифузії інновації. Дифузія інновації – це:
а) пропозиція щодо використання ідеї інновації, яку вже було обґрунтовано та упроваджено;  
б) пропозиції щодо вдосконалення науково-технічної, організаційної, виробничої або комерційної діяльності, метою яких є початок інноваційного процесу або його продовження (розвиток);
в) ініціатива, ідея, задум, пропозиція або проєкт, які після опрацювання стануть інновацією. 

10. Ідея нововведення може виникнути у вигляді дифузії,  інвенції або ініціації інновації. Інвенція інновації – це:
а) ініціатива, ідея, задум, пропозиція або проект, які після опрацювання стануть інновацією;
б) пропозиції щодо вдосконалення науково- технічної, організаційної, виробничої або комерційної діяльності, метою яких є початок інноваційного процесу або його продовження (розвиток); 
в) пропозиція щодо використання ідеї інновації, яку вже було обґрунтовано і впроваджено. 

11.  Ідея нововведення може виникнути у вигляді інвенції, дифузії або ініціації інновації. Ініціація інновації – це:
а) пропозиції щодо вдосконалення науково- технічної, організаційної, виробничої або комерційної діяльності, метою яких є початок інноваційного процесу або його продовження (розвиток); 
б) пропозиція щодо використання ідеї інновації, яку вже було обґрунтовано і впроваджено; 
в) ініціатива, ідея, задум, пропозиція або проект, які після опрацювання стануть інновацією. 

12. Вексель, який виписується в якості внеску до статутного фонду підприємства іноземним інвестором в іноземній валюті і може бути відстрочений по платежу на термін:
а) не більше, ніж  на 30 календарних днів з дня оформлення ввізної вантажної митної декларації; 
б) не більше, ніж на 30 робочих днів з дня оформлення ввізної вантажної митної декларації;
в) не більше, ніж на 45 днів з моменту реєстрації підприємства з іноземним капіталом;
г) немає вірної відповіді.

13. Під час ввезення іноземними інвесторами на територію України майна як внеску до статутного фонду підприємства видається:
а)  чек; 
б)  вексель; 
г) декларація. 

14. Найбільш поширеною формою функціонування іноземного капіталу на території України як одна із форм господарювання, що дає змогу залучити іноземний капітал в економіку, є:
а) створення підприємств, що повністю належать іноземним інвесторам (філії, підрозділи, придбання дочірніх підприємств)чек; 
б)  створення спільних підприємств; 
г) придбання прав на використання природних ресурсів чи користування землею. 

15. У  переважній більшості країн переважають:
а) внутрішньогосподарські підприємницькі накопичення з прибутку і рентних платежів;
б) грошові накопичення державного і місцевого бюджетів;
в) цілеспрямована акумуляція і використання кредитних ресурсів банків;
г) усі відповіді вірні.  



Тема 10. Напрямки удосконалення ЗЕД підприємств України

1. Сприяння припливу зарубіжних інвестицій та прискоренню інтеграції країни у світову економіку, удосконалення зовнішньоекономічної діяльності  для рівноправного функціонування України у світовому економічному просторі характерні для:
а) експортоорієнтовної стратегії розвитку економіки;
б) удосконалення платіжного балансу;
в) лібералізації сфери зовнішньоекономічних зв'язків;
г) відкритої економіки.  

2. Девальвація національної валюти, збільшення позик за кордоном і збільшення заборгованості країни пов’язані із:
а) експортоорієнтованою стратегією розвитку економіки;
б) погіршенням платіжного платіжного балансу; 
в) лібералізацією сфери зовнішньоекономічних зв'язків.

3. Перехід до стратегії економічного розвитку шляхом цілеспрямованого формування та активної реалізації експортного потенціалу України у пріоритетних галузях економіки характерний для:
а) експортоорієнтовної стратегії розвитку економіки;  
б) удосконалення платіжного балансу;
в) лібералізації сфери зовнішньоекономічних зв'язків;
г) відкритої економіки. 

4. Створення для суб'єктів ЗЕД усіх видів і форм власності рівних можливостей з ефективною регулюючою роллю держави з переважним використанням ринкових  засобів, активне використання податкових, кредитних, валютних, страхових та інших ринкових важелів для регулювання зовнішньоекономічних зв'язків характерне для:
а) експортоорієнтовної стратегії розвитку економіки;  
б) удосконалення платіжного балансу;
в) лібералізації сфери зовнішньоекономічних зв'язків;  
г) відкритої економіки. 

5. Перебудова системи співробітництва з іншими державами на засадах взаємної вигоди та економічної доцільності, створення спільних підприємств та  фінансово-промислових структур, виробничої і науково-технічної кооперації, розвитку спільних об'єктів інфраструктури, а також взаємодії на ринках третіх країн – це:
а) експортоорієнтована стратегія розвитку економіки;  
б) удосконалення платіжного балансу;
в) лібералізації сфери зовнішньоекономічних зв'язків;  
г)  удосконалення регіонального спрямування зовнішньоекономічної діяльності. 

6. До важелів державного регулювання ЗЕД  діяльності країни відносять:
а) довгострокове і середньострокове прогнозування;
б) заходи кредитного і фіскального характеру;
в) адміністративні й організаційно-правові форми, демонополізація ринкової конкуренції;
г) усі відповіді вірні.  

7. В основі стратегічного курсу державної економічної політики повинна бути:
а) експортоорієнтована стратегія розвитку економіки;  
б) інноваційна модель структурної перебудови економіки;  
в) лібералізація сфери зовнішньоекономічних зв'язків.

8. До структури конкурентних переваг України належать:
а) наявність висококваліфікованих трудових ресурсів при відносно низькій вартості робочої сили;
б) значні вільні виробничі площі, що дозволяє нарощувати виробництво з відносно незначними витратами;
в) значні запаси чорнозему, вигідно розміщені сільськогосподарські угіддя та сприятливі природно-кліматичні умови;
г) усі відповіді вірні.  

9. Головна мета удосконалення державної зовнішньоекономічної політики полягає у:
а)  розвитку транспортної інфраструктури;
б) довгостроковому і середньостроковому прогнозуванні;
в) створенні умов для формування довготривалих конкурентних переваг вітчизняних товаровиробників.  

10. До глобальних передумов входження України в систему світогосподарських зв’язків належить: 
а) удосконалення платіжного балансу;
б) розвиток транспортних комунікацій;
в) удосконалення системи міжнародних розрахунків;  
г) лібералізація сфери регіональних зовнішньоекономічних зв’язків.

11. До локальних передумов входження України в систему світогосподарських зв’язків належить:
а) розробка експортно-імпортної стратегії регулювання ЗЕД;
б) розвиток транспортних комунікацій;
в) модернізація правової основи залучення іноземних інвестицій;  
г) лібералізація сфери регіональних зовнішньоекономічних зв’язків.  

12. Нова концепція засад зовнішньоекономічної політики, вирішальна роль при здійсненні якої належить державі,  повинна бути пов'язана з :
а) усуненням митних бар'єрів з країнами ЄС,
б) взаємовигідними зв'язками з країнами СНД, Європи;
в) прикордонною торгівлею з сусідніми країнами, створенням єдиного міждержавного банку, економічних і правових передумов для виходу на європейські ринки українського текстилю, металургійної та сільськогосподарської продукції.
г) усі відповіді вірні.  
13. Стимулювання експорту високотехнологічної і наукомісткої машинотехнічної продукції цивільного та військового призначення, скасування ввізного митного збору і ПДВ на продукцію, отриману вітчизняними підприємствами у якості плати за поставлену ними продукцію на експорт у межах міжурядових угод відносять до:
а) різних форм податкового заохочення експортерів;  
б) економічного сприяння експорту підприємств, враховуючи сучасний стан економіки України й актуальні проблеми  розвитку її економічного комплексу;
в) заходів економічного сприяння, здатних стимулювати зовнішньоекономічну діяльність підприємств;
г) протекціоністських заходів з підтримки експорту власних товаровиробників  

14. Сприяння гарантуванню та страхуванню експортних кредитів для захисту експортерів від комерційних і політичних ризиків, надання урядом гарантійних зобов'язань під кредитні ресурси, залучені уповноваженими банками для забезпечення оборотним капіталом експортоорієнтованих виробництв і підприємств, відносять до:
а) протекціоністських заходів з підтримки експорту власних товаровиробників;  
б) економічного сприяння експорту підприємств, враховуючи сучасний стан економіки України й актуальні проблеми  розвитку її економічного комплексу;
 в) заходів економічного сприяння, здатних стимулювати зовнішньоекономічну діяльність підприємств;
г) різних форм податкового заохочення експортерів.  

15. Державні гарантії банкам, які здійснюють фінансування експортних поставок комерційного довгострокового кредиту, забезпечення державних гарантій по кредитах та участь у міжнародних торгах відносять до:
а) економічного сприяння експорту підприємств, враховуючи сучасний стан економіки України й актуальні проблеми  розвитку її економічного комплексу;  
б) заходів економічного сприяння, здатних стимулювати зовнішньоекономічну діяльність підприємств;  
в) протекціоністських заходів з підтримки експорту власних товаровиробників;  
г) різних форм податкового заохочення експортерів.  

16. Систему відшкодування ПДВ, виплаченого на внутрішньому ринку при закупівлі товарів у випадку їх подальшого експорту, стимулювання виробничої кооперації шляхом розширення масштабів ефективного використання учасниками зовнішньоекономічних зв'язків митних режимів відносять до:
а) економічного сприяння експорту підприємств, враховуючи сучасний стан економіки України й актуальні проблеми  розвитку її економічного комплексу;    
б) заходів економічного сприяння, здатних стимулювати зовнішньоекономічну діяльність підприємств;  
в) протекціоністських заходів з підтримки експорту власних товаровиробників;  
г) різних форм податкового заохочення експортерів. 
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